Ansodkan om stod
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1.2 Stodsokande
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Arbetsstille

Namn: Néaringsliv Arb.stéllenr.: 60017225
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83130 Ostersund 83130 Ostersund

Ar organisationen momsredovisningsskyldig for projektets verksamhet? Ja

Omfattas organisationen av Lagen om offentlig upphandling (LOU) eller annan
upphandlingslagstiftning, t.ex. LUF? Ja

Hemsida www.regionjh.se

Vilket/vilka problem vill projektet l16sa?

Ar 2020 har Ostersunds kommun och Region Jamtland Hérjedalen varit en del av
UNESCO Creative Cities Network (UCCN) i 10 ar. Natverket ar ett av FN/UNESCO:s
flaggskeppinitiativ for att genomfora UN 2030 Agenda och de 17 hallbarhetsmalen
genom att anvanda kultur och kreativitet som drivkraft fér regional och urban
utveckling med fokus pa mal 11 hallbara stader och samhallen. Natverket bestar av 246
medlemmar, stader och regioner, pa alla kontinenter och &r ett kraftfullt verktyg att
driva utveckling pa savél lokal som global niva. Natverket ar indelat i sju olika
undergrupper dar Ostersund och Region Jamtland Harjedalen deltar som gastronomistad
tillsammans med 35 andra medlemmar, 6vriga fokusgrupper ar Litteratur, Musik,
Hantverk, Film, Mediakonst och Design.

Medlemskapet har lett till flertalet vardefulla utbyten, projektsamarbeten och synlighet
nationellt och internationellt for Ostersund och regionen, &r 2016 anordnade Ostersund
och Regionen Natverkets arsmote med delegationer fran 116 stader globalt fran 72
lander med separata méten inom féretagande och forskning genom Mittuniversitetet.
Det arrangerades ocksa en vecka med aktiviteter dar 100 foretag arrangerade 100
aktiviteter med en publik pa 10 000 personer. | utvarderingen efter konferensen
konstaterades att kulturella och kreativa foretag i regionen har enligt potential att
internationaliseras, att exportera eller sélja produkter och tjanster till turister och andra
besokare mer an foretag i manga andra sektorer. Trots att de kulturella och kreativa
foretagen i genomsnitt & mindre &n andra foretag, &r det vanligare att de exporterar dar
de sma foretagen behover vaxa genom strategiska exportsatsningar, sjalva paketeringen
ar viktig, Sverige och Jamtland Harjedalen &r en alldeles for liten marknad.



Foretagen sjélva beskriver i rapporten sina behov, att marknadsféring, personliga
kontakter och att delta i stora arrangemang som betydelsefulla framgangsfaktorerna for
att bli battre forberedd for export eller att sélja varor och tjanster till turister och
besokare fran andra lander. Det finns otillracklig kunskap om affarsutveckling, export,
internationella relationer, samt fragor gallande tull och frakt, finansiering och
affarsutveckling. Dessutom beskrivs behovet av dialog mellan foretag inom de kreativa
och kulturella naringarna, ocksa tillsammans med offentliga institutioner for att battre
forsta varandra behov och forutsattningar.

| samband med att Ostersund och Region Jamtland varit medlem i UNESCO Creative
Cities Network i 10 ar finns mojlighet att profilera regionen i ett antal aktiviteter som
ger regionens foretag moment att skapa internationella kontakter och affarssamarbeten
samtidigt som kunskapen om kultur som motor for hallbar utveckling hojs for
allmanheten, politiker och offentliga personer i frimjarledet. En stérkt kreativ sektor
som forutsattning for en hallbar samhallsutveckling ar en del av Region Jamtland
Hérjedalens regionala utvecklingsstrategi, kreativitet och kultur ar prioriterade
tillvaxtfaktorer i Ostersunds kommuns tillvaxtplan.

Internationalisering, 6kade utbyten, besoksdelegationer kan déaremot innebéra en
malkonflikt med Regionens hogt stallda mal om fossilfritt 2030 och miljomalen i
agenda 2030. Mot denna bakgrund finns ett behov av att minska mangden resor och
transporter, till exempel via res fria méten och distansarbete. Denna utmaning kan ocksa
Oppna upp for nya affarsmojligheter for klimatsmarta I6sningar dar digitalisering
kommer att spela en allt viktigare roll. Digitala l6sningar som skapar resursoptimering
kan bidra till att sammantrdden och evenemang som anordnas i lanet genomférs med
minimal milj6- och klimatpaverkan.

OECD:s rekommendationer for regionen &r att hoja kompetensnivan, utnyttja styrkan i
smaféretagandet kopplat mot naturtillgdngarna och turismrelaterade tjanster och att
starka samarbetet internationellt. Att identifiera och prioritera arbetet med UCCN som
ett verktyg for gastronomi, kultur och turismutveckling och som ett medel att starka
samarbeten internationellt ligger i linje med OECD:s rekommendationer och regionens
arbete med smart specialisering. Internationellt rdknas gastronomi som en del av den
kultur och kreativa néaringar, KKN, som beddms vara den starkast vaxande sektorn i
varlden och den har ocksa uppmarksammats som en motor for hallbar utveckling. Nara
30 miljoner manniskor jobbar inom sektorn som genererar totalt 2 250 miljarder USD.
utveckling och ett utbyte av produkter och tj&nster i den nya ekonomin.

Sammanfattande beskrivning till Projektbanken

Region Jamtland Harjedalen och Ostersunds kommun driver utvecklingsprojektet
”UCCN Sustainable 2030”. Projektet ar riktat mot sma och medelstora foretag i
Jamtland Harjedalen inom temat mat/gastronomi, kultur och turism, med fokus pa
internationalisering.

Projektet kommer att anvanda Ostersund och Region Jamtland Harjedalens medlemskap
i UNESCO Creative Cities Network for att verka for internationalisering och export hos
entreprendrer inom temat mat/gastronomi, kultur och turism i Jamtland Harjedalen.

For att internationaliseringen, 6kade utbyten och samverkan ska kunna ske pa ett
hallbart satt vill projektet utveckla metoder kopplat till malet om fossilbranslefritt 2030.
Ar 2020 har Ostersund och lanet varit med som en City of Gastronomy (COG) i Unesco
Creative Cities Network (UCCN) i 10 ar for att verka for hallbar utveckling genom UN



2030 Agenda. Medlemskapet har varit framgangsrikt och lett till flertalet vardefulla
utbyten, projektsamarbeten och visibilitet nationellt och internationellt fér regionen. Ett
utvecklingsomrade inom natverket ar att minska det klimatavtryck konferenser och
projektutbyten genererar fran exempelvis flygresor och matkonsumtion. Att digitalt
samordna 36 medlemmarna i 20 lander som strécker sig Over 14 tidszoner kréver
teknisk och logistisk metodutveckling, marknadsanalys och mojligtvis
innovationsupphandling. Forutsattningarna for att kunna genomfora digital konferens
behover kartlaggas i en forstudie, for att underséka maéjligheter hur erfarenheter ska
kunna tillgodogoras av det regionala néringslivet i nya affarsmojligheter genom
metodutveckling att métas digitalt. Aktiviteten innebar metodutveckling for regionens
foretag att arrangera internationella High Level Digital Meetings med UNESCO
Creative Cities Gastronomy Group med 36 medlemmar som testbed.

Projektet ska dven genomfora ett antal aktiviteter under och efter 10-arsjubileet av
utndmningen 2010. Malet ar att genom ge regionala foretag kompetens och verktyg att
verka pa en internationell marknad, och dka synligheten for foretagen genom till
exempel deltagande pa konferenser, festivaler och gemensamma projekt med
internationella partners.

Projektet ska se till att kontakter, samverkansidéer och resultat fran tidigare arbete med
internationella natverk i regionen tas tillvara, och fangas upp i larande, utbyten och for
ett langsiktigt avtryck inom regional utveckling i regionen. Projektet kommer dven att
samverka med andra pagaende regionala matprojekt t.ex "Matkompetenscenter
Jamtland Harjedalen (Hushallningssallskapet JH) och ”Mat och dryck lings nordens
grona bélte” (Torsta AB).Projektet kommer att soka medel ur ERUF i prioritet 3b Att
utveckla och tillampa nya foretagsmodeller for sma och medelstora foretag, sarskilt med
avseende pa internationalisering, med medfinansiering fran Region Jamtland Harjedalen
och Ostersunds kommun.

Regionens medlemskap i UNESCO Creative Cities Network ger det regionala
naringslivet mojlighet till internationella utbyten inom mat/gastronomi, samt dvriga
KKN sektorer t.ex. musik, design, litteratur, hantverk etc. Projektet kommer att anvanda
UNESCO Creative Cities Network som ett verktyg for affarskontakter och
kompetensdverforing mellan regionala foretag/entreprendrer i den kreativa och
kulturella sektorn och foretag pa en internationell marknad genom utbyten av aktorer
och gemensamma projekt mellan medlemmarna (246 medlemmar i 90 lander 31/10
2019). Projektet kommer att verka inom ramen for UN Agenda 2030 med fokus pa SDG
11 och Ostersund Declaration* resultatet fran dverlaggningarna p& UCCN &rsmote i
Ostersund 2016, for att skapa konkurrensfordelar for det regionala naringslivet och ett
Okat attraktionsvarde for regionen.

Arbetet kommer ocksa att samverka med utvecklingsarbetet i Team Sweden,
regeringens operativa initiativ for att 6ka internationalisering och export fran Sverige
koordinerat av Svenska UD, dar KKN ér ett av Sveriges sex exportomraden. Projektet
bygger pa resultaten fran tidigare projekt som drivits i bred samverkan i regionen inom
temat mat/gastronomi, kultur och turism, Mathuvudstad Ostersund 2011, Kreativ
matregion Jamtland, Creative Region of Gastronomy och de olika Drivkraft-projekten
inom KKN, med Lanskulturen Jamtland som projektégare. Projektet kommer dven att
arbeta inom ramarna for den Regional matstrategi fér Region Jamtland Harjedalen,
Regional Klimatstrategi Jamtland Harjedalen och regionens Kulturplan.



Vilken/vilka ar projektets malgrupp(er)?

I regionen spelar de afféars- och arbetsmojligheter samt den ekonomiska tillvaxten som
uppstar inom KKN och gastronomi en stor roll. De kreativa och kulturella foretagen,
aven egenforetagarna bidrar till affarsmojligheter och arbetsplatser pa landsbygden och
bidrar vasentligt till lanets utveckling. Sektorn karaktériseras av sma- respektive
mikroforetagande, som ofta har behov av kunskap och regionala nétverk, liksom input
fran internationella kunskaps- och utvecklingstrender. Samtidigt har regionens
supportsystem for denna snabbt vaxande sektor ocksa behov av forskning och kunskap
utifran en internationell dimension, liksom utifran regionalt verksamma foretags
forutsattningar.

Projektet kommer att folja OECD:s rekommendationer for regionen ar hja
kompetensnivan, utnyttja styrkan i smaforetagandet kopplat mot naturtillgangarna och
turismrelaterade tjanster och att starka samarbetet internationellt. Aktuella natverk for
projektet ar foretag inom jordbrukets vardekedjor, foretag inom kultur och kreativa
naringar och inom turism och upplevelseindustrin. FOretag inom andra branscher kan
ocksa bli aktuella. Primar malgrupp ar sma och medelstora foretag inom temat
mat/gastronomi, kultur och turism, kulturutdvare, matproducenter, turistféretag, handel,
arrangorer av idrottsevenemang, kulturarrangemang. Men ocksa foretag kopplat till IT
och teknikutveckling kopplat till fossilfria internationella méten.

Sekundar malgrupp ar offentliga personer i framjarledet, politiker, offentliga foretradare
pa myndigheter och organisationer som naringslivskontor i regionen men aven
nationellt. Projektet kommer att samverka med arbetet i Team Sweden, regeringens
operativa initiativ for att 6ka internationalisering och export fran Sverige, dar KKN &r
ett av Sveriges sex exportomraden. Team Sweden hanterar regeringens exportsatsning
for relevanta marknader, dar regionen deltar genom sin erfarenhet av internationellt
samarbete i Unescoarbetet Creative Cities. Projektet kommer dven att ha néra kontakt
med Svenska Unescoradet vid Regeringskansliet, som & UCCN Natverkets nationella
nod. I den sekundéra malgruppen ingar &ven FN/UNESCO och de dvriga medlemmarna
i UNESCO Creative Cities Network som kommer att bidra med kompetens, kontakter
och inspiration i projektet.

Vad forvantar ni er att projektets planerade aktiviteter ska leda till for
malgruppen pa kort sikt?

Att skapa ett mervérde for foretag och aktérer inom temat mat/gastronomi, kultur,
turism och IT-tjanster i regionen, dka regionens foretagens lénsamhet och tillgang till
internationella kontakter och affarsnatverk, och aven att marknadsfora Jamtland
Harjedalen som en region med kompetens inom hallbar utveckling internationellt i och
med 10-arsjubileet av Ostersund och Jamtland Harjedalens utnamning 2010.

Malsattningen med projektet ar:

1. Okad kunskap hos foretag och organisationer inom projektets malgrupp hur UN
2030 Agenda och hallbarhetsmalen kan anvandas till innovation och utveckling
av nya tjanster och produkter, med fokus pa Hallbarhetsmal 13 — Bekampa
klimatforandringarna och utveckling av digitala moteskoncept.

2. Digitalt och tryckt material som den priméara och sekundéra malgruppen kan
anvanda for att visa upp Jamtlands 1an som en vélkand gastronomisk och kreativ
region nationellt och internationellt.



3. Okad kunskap om internationella relationer och internationella affarsnatverk
som bidrar till att féretagen i projektets malgrupp ar I6nsamma,
konkurrenskraftiga och utvecklar sin verksamhet.

4. Utvecklat samarbete mellan regionala organisationer, larosaten och forskning
nationellt och internationellt, med fokus pa temat mat/gastronomi, kultur och
turism och attraktiva stdder och samhéllen, inom ramarna fér UN 2030 Agenda
Hallbarhetsmal: 11 — Hallbara stader och samhallen.

Vilka effekter - hos malgruppen eller i samhallet - forvantar ni er att projektet
uppnar pa lang sikt?

Arbetet med att internationalisera det regionala néringslivet har starkt stod i den
regionala utvecklingsstrategin for Jamtland Hérjedalen - Internationell samverkan
vidgar kontinuerligt sina sfarer. En ndra samverkan med en europeisk region &r lika
naturligt som en tidigare samverkan med ett narliggande lan varit. Det som tidigare var
Trondelag kan i morgon vara en region i Frankrike eller det expansiva Chengdu i Kina.
Samverkan bor sokas med dem som har de klokaste, mest konkurrenskraftiga och
effektivaste losningarna pa respektive utmaning.

Projekt UCCN Sustainable 2030 forvantas leda till att regionala foretag inom projektets
tema har fatt verktyg, och kontakter, att agera pa en internationell marknad foretag som
samverkar runt temat affarsutveckling, export och internationalisering med stod att
framjarledet inom offentlig sektor. Pa langre sikt har intresset attraktiviteten for hela
regionen tkat genom att skapa goda investeringsmiljoer for foretag, och dven bidragit
till att attrahera talanger internationellt/nationellt och fatt dem att etablera sig i regionen.

Projektet forvantas att leda till 6kad digitalisering genom att foretag i regionen har
utvecklat nya tjanster hur man arrangerar internationella digitala tjanster som kan
anvandas for resfria konferenser och méten, en marknad som &r véxande. vardet av
detta forvantas spilla 6ver pa offentliga aktorer som likt foretagen star infor behov av
Okad digitalisering.

Det finns foretag i regionen som samverkar runt temat affarsutveckling, export och
internationalisering som stdder varandra.

Det finns forbattrat stod fran framjarledet, kommunernas naringslivsavdelningar och
andra stodfunktioner, att stétt KKN foretagen eftersom man forstar branschens villkor.

Region Jamtland Harjedalen internationellt kdnt som en region som pa ett framgangsrikt
satt anvander kultur och kreativitet som motor i hallbar regional/urban utveckling.

Den langsiktiga visionen ar att Region Jamtland Harjedalen ként som ett Good Practice
hur stad och land samverkar runt gemensamma mal. Region Jamtland Harjedalen har
attraherat talanger internationellt/nationellt inom KKN och fatt dem att etablera sig i
regionen. Region Jamtland Harjedalen har attraherat ett antal foretag att etablera sig i
regionen genom att skapa goda investeringsmiljoer.

Hur ska projektet organiseras och styras?

Projektagare, Region Jamtland Hérjedalen ar projektagare och Ostersundsﬂkommun ar
projektpart. Projektets styrgrupp kommer att besta av representanter fran Ostersunds
kommuns ndringslivsavdelning, Region Jdmtland Harjedalen Valfard, klimat och



kompetens, ansvariga for klimatarbetet i Ostersunds kommun och pa Region Jamtland
Harjedalen, och representanter fran Mittuniversitetet.

Projektledare ska rekryteras externt efter meriter inom kultur och kreativa naringar och
evenemangsutveckling, med god kunskap i kommunikation i sociala medier, erfarenhet
av projektledning och brett internationellt kontaktnat inom IT och kultur och kreativa
naringar. Projektledare kan om inte all 6nskad kompetens finns i samma person ldggas
pa flera personer.

Projektet kommer att férankras och med jamna mellanrum rapporteras i det sa kallade
Partnerskapet for att sakerstalla att projektet bidrar till att uppna malen i den regionala
mat och livsmedelsstrategin. | partnerskapet ingar: Mittuniversitetet, Jamtland
Harjedalen Turism, LRF, Torsta AB, Hushallningssallskapet, Eldrimner, Lansstyrelsen
Jamtland, Region Jamtland Harjedalen och Ostersunds kommun.

Projektagaren kommer att ta kontakt med potentiella associerade partners som
medverkat i tidigare partnerskap och projekt och erbjuda dem att sitta med i styr och
eller referensgrupp: Mittuniversitetet, Jamtland Harjedalen Turism, LRF, Torsta AB,
Lansstyrelsen Jdmtland, Samling Naringsliv, Handelskammaren Mitt, Jamtli, Almi
Foretagspartner.

Arbetssattet i projektet kommer att ha fokus pa att: Komma bort fran projektkulturen
och arbeta langsiktigt genom att stodja ett kluster av entreprendrer och foretagare som
efter projektet kan agera sjalvstandigt Vara inkluderande och involvera foretagare i
arbetet enligt regionens jamstalldhets och integrationspolicy. Arbeta aktivt med hallbar
utveckling, med utgangspunkt i UN 2030 Agenda och Ostersund Declaration

Folja projektet med relevant utvardering och forskning via forskare pa Mittuniversitetet
Samverka med regionala projekt och arrangemang tillsammans med projektets partners

Skapa kontaktytor mellan foretagare regionalt, nationellt och internationellt via
etablerade affars och kulturnatverk Félja regionala styrdokument och verksamhetsplaner
for ingaende organisationer i projektet med relevans for projektets tema Foretag inom
projektets malgrupp kommer att valjas ut efter kriterier pa exportmognad, for att inga i
ett foretagskluster som kommer att traffas med jamna mellanrum i workshops och med
andra insatser med malet att skapa forutsattningar for internationalisering och export
inom det egna foretaget, men &ven kunna marknadsfora regionen i olika event.

Foretagen kommer att medverka pa internationella evenemang, men dven delta
internationella event och arrangemang i regionen for 6kade affarsmaojligheter och
synlighet for en internationell publik. Samverkan kommer att sokas med nationella
organisationer, inom Team Sweden arbetet med Regeringens exportpolitik, med
organisationer inom KKN sektor, Tillvaxtverket, Kulturradet, Svenska Institutet,
Svenska Unescoradet etc.

Internationellt kommer bland annat medlemsstader inom UNESCO Creative Cities
Network att anvandas for att skapa gemensamma partnerskap och projekt, genom de
inbjudningar till event och gemensamma projekt som Ostersund och Jamtland
Harjedalen hela tiden tar emot. Regionalt kommer samverkan sokas med organisationer
som verkar inom KKN inom temat mat, kultur och turism, och inom export som ALMI
Mitt och Handelskammaren Mitt. Regionalt kommer dven 6vriga kommuner att kunna
delta med sina foretag, men dven offentliga foretradare inom kulturférvaltningar och



naringslivskontor som har en nyckelroll nar det géller stod till féretag och entreprendrer
inom projektets malgrupp.

Projektets resultat kommer att spridas via de medverkande organisationernas
kommunikationskanaler regionalt, nationellt kommer Team Swedens kanaler att
anvandas, Showcase Sweden, internationellt kommer projekt och initiativ inom
projektet att spridas till FN/UNESCO och de 246 medlemmarna i UNESCO Creative
Cities Network. Projektet kommer att foljas av forskare for en kontinuerlig utvérdering.

Hur ska projektet avgransas fran ordinarie verksamhet?

Projektet kommer att ha en extern projektledare som ansvarar infor finansiarerna dar
aktiviteterna stams av mot en styr- och referensgrupp for att verka inom ramarna for
projektets syfte, mal och budget. Ostersund och Region Jiamtland Hérjedalens
medlemskap i UNESCO Creative Cities Network innebér policyutveckling och att
underlatta for foretag och organisationer att initiera partnerskap, utbyten och afféarer och
att tillsammans med FN/UNESCO utveckla strategier for hallbar utveckling med kultur
som drivkraft.

10-arsjubileet av Ostersunds och Region Jamtland Harjedalen till en UNESCO
certifierad gastronomistad inneb&r en mojlighet for en begransad insats med operativa
aktiviteter i samverkan med féretag och organisationer i regionen. Ostersunds kommun
har inom ramen for ordinarie verksamhet tagit fram en logga for jubileumsaret som
projektet och naringslivet far anvanda sig av under aret. Jubileumsaret forvéntas att
verka mot malen i den regionala utvecklingsstrategin, Ostersunds Tillvéaxtplan,
Regionala Mat och livsmedelsstrategin och andra regionala strategier.

En stor nyskapande aktivitet och det genomgaende temat i projektet kommer att vara
forstudien och genomforandet av natverkets forsta internationella res fria virtuella
gastronomimote. Aktiviteten med workshop inom UNITWIN kommer aven att vara ett
tillfalle att prova metodiken som utvecklas under projektet med resfria méten, med ett
program som ar delvis innebér fysiska traffar och delvis deltagande digitalt.

Idag bestdr UCCN Natverket av 246 stader, i UCCN gastronomigrupp finns 36 stader.
Ostersunds kommun tillsammans med Region Jamtland Harjedalen har ett stort
fortroende i natverket och ar med och styr/paverkar vilket hall natverket utvecklas och
driver utvecklingen framat. Det har skapat och skapar en synlighet och ett inflytande
som ger genomslag pa manga olika nivaer saval nationellt som internationellt. Det
ordinarie arbetet/verksamheten styrs av ett samverkansavtal for att utveckla Jamtland
Harjedalen som en kreativ matregion och en nationellt och internationellt erkand hubb
inom KKN med kreativa moétesplatser for foretag, organisationer och akademi. Det
ordinarie arbetet omfattar &ven att och samverka nationellt med myndigheter och
organisationer for att uppna de globala malen i FN:s Agenda 2030. Detta projekt vill ta
tillvara pa de samarbeten som regionen och Ostersunds kommun har skapat och béttre
tillgodogora detta till det regionala naringslivet. Projektet vill addera fler moéjligheter for
foretagare och till viss del &ven Mittuniversitetet att ta del av och véxla upp dessa
mojligheter.

Ramaktiviteter inom avtalet Information och marknadsforing, av natverkets mojligheter
gentemot regionala naringslivet, regionala organisationer och medborgare.
Kommunikation med regionala/nationella aktorer, UCCN medlemmar och externa
internationella organisationer om aktiviteter och projekt. Utbyten, deltagande i
regionala, nationella och internationella méten inom temat mat/gastronomi, kultur,



turism och hallbar utveckling. Kompetensutveckling, skriva och driva projekt med
regionala, nationella och internationella aktdrer inom temat mat/gastronomi, kultur och
turism samt hallbar utveckling med externa resurser. Koordination av projektet och
gemensamma initiativ mellan medlemmarna i UCCN och organisationer i Ostersund
och Jamtland Hérjedalen.

Hur ar hallbarhetsaspekter integrerade i projektet?

Projektet ambition &r att arbeta inom ramarna fér Unescos strategier att genom kulturellt
och ekonomiskt samarbete mellan FN:s medlemslander, skapa stabilitet och béttre
levnadsvillkor for alla, dar verktyget &r UN 2030 Agenda. Projektet kommer att arbeta
mot hallbarhetsmalen inom UN Agenda 2030 i enlighet med UNESCO:s strategier for
UNESCO Creative Cities Network. Speciellt focus kommer att ligga pa mal 11 hallbara
stader och samhallen och FN-deklarationen Ostersund Declaration som antogs
september 2016: ”Fostering the culture and creative sectors as drivers of sustainable
development, maximizing the potential of urban-rural connections”. Projektet kommer
att i varje aktivitet i projektet integrera hallbarhetsmalen med utgangspunkt fran UN
Agenda 2030 och aktivt lata hallbarhetsmalen inga i affarskoncept hos entreprendrer
och kulturutévare med fokus pa SDG 11 men &aven 6vriga SDGs. Efter projektet
kommer deltagarna i de olika aktiviteterna fatt mer kunskap om UN Agenda 2030 och
implementering genom Ostersund Declaration-kultur som ett verktyg for hallbar
utveckling, och fatt konkret kunskap om hur det egna foretaget kan arbeta mot de olika
delmalen inom ramarna for en hallbar framtid.

Projektet har ett starkt fokus pa Hallbarhetsmal 13 — Bekampa klimatférandringarna
genom konkreta aktiviteter som kan minska utslappen av koldioxid genom minskat
resande, detta genom att utveckla innovativa affarskoncept som bidrar till regionens
utveckling genom 6kad kunskap och kompetens och ekonomisk bérighet,
hallbarhetsmal 4 respektive 8. Klimatférandringarna sker i allt snabbare takt och det
sker ett Overgripande policyarbete i varldens lander for att komma tillratta med
problemen, dven i Jamtland Harjedalen som har en ny klimatstrategi med malet ett
fossilfritt Jamtland Harjedalen 2030.

Projektet kommer att arbeta med fokus pa Regional strategi for okad inflyttning och
forbattrad integration med malen: hojd utbildningsniva, okat deltagande i arbetslivet,
forbattrad social sammanhallning, kulturkompetens maéjlighet och utmaning, och
forbattrad infrastruktur. I aktiviteterna kommer projektet att se till att det inom varje
projektmal finns representation av entreprendrer, offentliga foretradare och
kulturutdvare inom projektets malgrupp som motsvarar samhéllet i stort genom att
arbeta for en projektkultur med mangfald och skapa natverk och métesplatser med
manniskor fran andra kulturer, skapa mojlighet till utveckling for forbattrad
anstallbarhet och skapa attraktionskraft och en vilja att stanna och bosétta sig i regionen.

Allas kompetens oavsett kon, alder och ursprung ska tas till vara for att behalla valfard
och mojlig tillvaxt i en allt mer globaliserad ekonomi déar kunskap och kompetens &ar
viktigt for lanet. Projektet kommer att arbeta mot de jamstélldhetspolitiska malen,
Kvinnor och mén ska ha samma makt att forma samhallet och sina egna liv, efter
projektet kommer deltagarna att ha fatt kunskap om metoder for jamstalldhetsanalyser,
och specifik kunskap genom att resultaten fran 4R analyserna gas igenom pa olika
workshops. Fokus i projektet &r att skapa ett kluster av entreprendrer och kulturutfvare
inom KKN-definitionen, for att 6ka omsattning och affarsmojligheter for foretagen, i
arbetet med jamstalldhet ar malsattningen inte bara jamstalld representation utan aven
lika mojligheter for mén och kvinnor i de olika aktiviteterna.



Mal for jamstalldhet i projektet kommer att folja 4R metoden: R1 Representation, hur
kvinnor och man representeras inom projektets delar och pa olika nivaer. R2 - Resurser
fordelade mellan kvinnor och mén i projektets styr- och malgrupper, tid till lokaler,
pengar, insatser, etc. R3 - Realia, varfor representation och resurser fordelar sig som de
gor i projektet. R4 - Realisera vad som ska astadkommas i projektet genom att
formulera nya mal och atgarder. Aktiviteter for att na malen nar det galler jamstalldhet:
Ta fram statistikunderlag som beskriver projektets malgrupp vad avser genus men aven
intersektionella faktorer som alder, utlandsk bakgrund, geografi etc. Genomfora en 4R
analys innan projektstart m.a.p, ledningsgrupp och partners foér jamstalld
projektstyrning. Ta fram en for 4R analys som kan anvandas i de olika aktiviteterna pa
malgrupper och andra nyckelgrupper som deltar i projektet for att belysa faktorer som
snedvrider jamstalldhet inom projektet.

Vilken/vilka kommuner eller lan ska projektet omfatta? Valj kommun
Hirjedalen, Berg, Ragunda, Krokom, Are, Strémsund, Ostersund, Bricke

Vilken/vilka kommuner eller |an ska projektet omfatta? Valj lan
Jamtland

Vilken/vilka kommuner eller l1an ska projektet omfatta? Valj land
Sverige

13 Tid och aktivitetsplan

regionens matféretag  Creative Cities Networki 10 ar. I
aktiviteten kommer projektet att ta
fram information vad som gjorts
under 10-arsperioden och hur arbetet
kan anvadndas for marknadsforing av
natverkets mojligheter gentemot
regionala ndringslivet, regionala
organisationer och medborgare.
Projektet kommer att kommunicera
med regionala/nationella aktorer,
UCCN medlemmar och externa
internationella organisationer om
aktiviteter och projekt. Inom ramarna
for arbetet med UNESCO Creative
Cities Network finns en efterfragan av
informationsmaterial till olika
utstallningar regionalt men dven
internationellt i museer och andra
centra i olika delar av varlden som
fragar efter profilmaterial fran

Aktivitet Beskrivning Startdatum - Kostnad
Slutdatum

Internationell Ostersund och Jdmtland Harjedalen 2020-07-01 - 400 384

visibilitet for har 2020 varit medlem i UNESCO 2021-06-30




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

Ostersund och Jamtland Harjedalen.
Aktiviteten innebdr att ta fram
utstdllningsmaterial pa olika sprak for
utstallningar om UNESCO Creative
Cities Network som ska visa upp
regionens matkultur och foretag.
Projektet kommer att ta fram
anpassat material att anviandas av
entreprendrer och andra
organisationer i internationella event,
massor och utstillningar som visar
upp regionens hallbarhetsprofil och
foretag fran regionen baserat pa
regionens natur- och kulturresurser.
Omfattning: kop av tjanst

UCCN potential for
export

UNESCO ér ett av vdrldens starkaste
varumarken som associeras till
positiva varden inom forskning,
kultur, utbildning och
kommunikation, UNESCO star ytterst
for fred och stabilitet i varlden genom
ekonomisk och kulturell samverkan,
sen 2015 inom ramarna fér UN
Agenda 2030. Ar 2020 firar Ostersund
och regionen 10 ar i Unesco Creative
Cities Network. Detta ar ett tillfalle att
sprida kinnedom om projektet och
utmarkelsen till sma och medelstora
foretag i lanet, till potentiella
besdkare och internationella
samverkanspartners om hur
utndmningen kan anvandas av foretag
fran regionen for att 6ka
attraktiviteten for tjanster och
produkter pa en nationell och
internationell marknad. Aktiviteten
innebar workshops med foretag och
entreprendrer hur regionala
produkter och tjanster ska kunna
associeras till UNESCO:s vardegrund
som kan anvandas av foretag for
lokala och hallbarhetsanpassade
produkter och tjanster certifierade
genom projektet. Projektet planerar
att arrangera 3 oppna foretagstraffar
att diskutera mojligheten med
profilering inom UCCN-natverket.

2020-07-01 -
2021-06-30

280 383

UCCN global
samverkan

[ arbetet med UNESCO Creative Cities
Network ar det viktigt att manniskor i
det lokala civilsamhéllet forstar vad
UNESCO:s vardegrund ar med fred
och stabilitet genom insatser for
kultur, far forstaelse for UN Agenda
2030 och de 17 hallbarhetsmalen och
att utnimningen av Ostersund och

2020-07-01 -
2022-12-31

505 383




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

Jamtland Harjedalen till en UNESCO
Creative City of Gastronomy innebar
mojligheter for det regionala
naringslivet att profilera sig
internationellt.

Projektet arbetar for att formedla att
regionen genom utndmningen har en
rosti ett globalt forum dar vi kan
paverka globala processer inom
hallbar utveckling, i diskussioner om
héllbarhetsmal kopplade till mat,
jamstalldhet, relationen stad - land
och andra relevanta mal som omfattas
av UNESCO:s strategier och UN 2030
Agenda. Aktiviteten innebar att
projektet ar representerade pa olika
regionala event, konferenser och
moten kopplade till natverket for
upplysning om UNESCO Creative
Cities Network och arbetet vad som
gjorts lokalt och globalt under de
senaste 10 aren, exempelvis UN
Sustainable Gastronomy Day 18 juni
och World Cities Day 31 oktober,
EatArt festivalen, Storsjoyran,
Skordefest-Hostmarknad etc.
Projektet kommer att vara
representerat vid 3-5 olika tillfallen
under projekttiden. Omfattning: 35
tillfallen

Internationellt
foretagsutbyte UCCN

UNESCO Creative Cities Network ar
ett internationellt partnerskap som
vaxer snabbt, for narvarande 246
medlemmar pa alla kontinenter,
gruppen for gastronomi i Natverket
har for narvarande 36 medlemmar
globalt. Inom natverket anordnas en
mangd moéten och event inom
branscherna KKN och gastronomi dar
inbjudningar gar till medlemmar att
medverka med offentliga aktorer och
foretagare. Traffarna ar bra tillfallen
for foretagare och entreprenorer fran
regionen att skapa affarskontakter for
framtida samarbeten men daven
kompetens om hur internationella
relationer fungerar och att fa
inspiration till nya produkter och
tjanster som kan fylla ett behov pa en
internationell marknad. Bast effekt att
ta med foretag och entreprenorer ar
om det sker i gemensamma
delegationer med beslutsfattare och
offentliga foretradare med erfarenhet

2020-07-01 -
2022-12-31

370 383




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

av internationella utbyten. Av
erfarenhet bestar en bra
internationell delegation av en rad
foretag med relevanta produkter, en
tjdansteman med erfarenhet av
internationella relationer for god
koordination, och en hog
beslutsfattare/politiker som ger
legitimitet at processen. Detta galler
generellt med speciellt pa en asiatisk
marknad. Aktiviteten innebar att
foretag och entreprendrer inom
mat/gastronomi och kultur reser och
deltar i event, massor och moéten
internationellt for att skapa
affarsnatverk och partnerskap inom
ramarna for UNESCO Creative Cities
Network och associerade
organisationer, dels genom UCCN
gastronominatverk men dven med
ovriga medlemmar inom andra
genres. | aktiviteten deltar dven en
koordinator fran Ostersund Focal
Point for att introducera foretagen i
partnerskapet och vid behov en
beslutsfattare som ger ingangar for
forhandlingar om samverkan.
Projektet planerar att vara
representerat med internationella
delegationer vid 5 olika tillfdllen
under projekttiden. Omfattning: 5
tillfallen under projektperioden.

Export av smaker fran
Jamtland Harjedalen

Genom arbetet med UNESCO Creative
Cities Network har Ostersund och
Region Jamtland Harjedalen en plats i
Team Sweden KKN, som arbetar med
att realisera Regeringens
exportpolitik.

Team Sweden koordineras av UD som
ansvarar for Sveriges
utlandsmyndigheter (ca 500), ett
initiativ i gruppen ar att arbeta med
incitament for talangattraktion, ett
annat ar Showcase Sweden, att ta
fram Good Practices fran Sverige som
kan anvédndas av vara
utlandsmyndigheter att marknadsfora
Sverige och svenska foretag. Genom
det nationella arbetet med Team
Sweden och UD finns mojligheten att
introducera foretag och produkter
fran regionen att vara representerade
internationellt vid representation pa
Sveriges utlandsmyndigheter som kan

2021-01-01 -
2022-12-31

320 383




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

bli nya séljkanaler for regionens
foretag inom mat och kultur
Aktiviteten innebar: En
testpilot/forstudie kring nya
saljkanaler till ambassaderna att
samverka nationellt med Team
Sweden KKN-gruppen och UD i olika
aktiviteter riktade mot export genom
svenska utlandsmyndigheter,
representation pa ambassader etc, for
att lokala foretag ska fa tillgang till
nya siljkanaler internationellt. |
aktiviteten kommer en diskussion att
foras med UD for
utlandsmyndigheternas behov, att
foretag fran regionen ska ta fram ett
koncept som kan erbjudas for
representation pa
utlandsmyndigheterna och ett
genomforandetillfille av en
entreprendr fran regionen vid en
utlandsmyndighet. Omfattning: Kép
av tjanst for att ta fram ett koncept,
och ett genomforandetillfille vid en
svensk ambassad/utlandsmyndighet.

UCCN High Level Visits

UNESCO Creative Cities Network ar
etti grunden politiskt natverk dar
medlemmarna ar forankrade till den
politiska ledningen i varje
medlemsstat, en Focal Point, dar
uppgiften ar dels att skapa
forutsiattningar pd hemmaplan for att
utveckla héllbara stader och
samhallen (UN Agenda 2030 med
fokus pa SDG 11 Hallbara stidder och
samhallen), dels att vara stod till
andra stader och regioner som vill
ansdka om medlemskap, framfor allt i
Global South. Detta har inneburit att
ett antal High Level Delegations (HLV)
har kommit till Ostersund och
Jamtland fran bl. a storre Kinesiska
stdder, Australien och stdder i Europa.
Delegationerna bestar av politisk
ledning, borgmastare eller vice
borgmastare, men ocksa foretagare
och féretagsorganisationer som
Handelskamrar. Besok har gjorts pa
regionala foretag som fatt visa upp sig
for delegationerna. Det kommer ett
antal HLV till Sverige varje ar varav
nagra till Jamtland Harjedalen, det
diskuteras i Team Sweden-gruppen
tillsammans med UD hur vi ska kunna
samordna bestken nationellt sa att de

2020-07-01 -
2022-12-31

400 383




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

internationella delegationerna
besoker flera platser i Sverige vid sina
besok, inklusive Jamtland Harjedalen.
Detta ger foretag fran regionen
mojlighet att visa upp sig, knyta
affarskontakter och inbjudningar till
motbesok i andra lander dar projektet
har maojlighet att ta med foretag fran
regionen. Aktiviteten innebar att ta
emot High level Delegations bade
inom ramarna for UNESCO Creative
Cities Network, men dven i andra
sammanhang som vill ta del av var
kompetens inom hallbar utveckling
och affarsutbyten. Vi har inom detta
omrade ett stort fortroende efter att
ha fungerat som koordinatorer for
gastronomigruppen inom natverket,
dar var kunskap och kompetens ar
efterfragad internationellt. Inom
aktiviteten tas delegationer emot,
men att vi dven kan sdnda ut liknade
foretagsdelegationer pa besok i
medlemsstader vi vill skapa
affairssamverkan med, deltagare ar
foretagare, tjdnsteman som
koordinator for entreprendrer och
eventuellt politisk representation.
Samordning med UD for ett maximalt
utbyte for bade foretag i Jamtland
Harjedalen och nationellt i Sverige.
Omfattning: Representation och resor
vid 5 tillfallen inkommande och 5
tillfallen utgdende delegationer.

Metodutveckling
internationella digitala
moten

Jamtlands lan har arbetat mot
malbilden fossilbranslefritt 2030
under mdnga ar och ser styrkan i att
vara en foregangare. I Jamtland
Héarjedalen ar ocksa besoksnéringen
en basniring, med tydlig malsattning
att 6ka andelen internationella gaster.
Samtidigt star utrikes flygresor for en
stor del av vara utslapp. Manga
regioner star infor denna malkonflikt.
Mot denna bakgrund finns ett behov
av att minska mangden resor och
transporter, till exempel via res fria
moten och distansarbete. Det som kan
kdnnas som en gigantisk utmaning
kan ocksd 6ppna upp for nya
affarsmoijligheter for klimatsmarta
16sningar dér digitalisering kommer
att spela en allt viktigare roll. Digitala
l6sningar som skapar
resursoptimering kan bidra till att

2020-07-01 -
2022-12-31

1170 383




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

sammantriaden och evenemang som
anordnas i ldnet genomfors med
minimal milj6- och klimatpaverkan.

Ar 2020 har Ostersund och lanet varit
med som en City of Gastronomy (COG)
i Unesco Creative Cities Network
(UCCN)i10 ar. Medlemskapet har
varit framgangsrikt och lett till
flertalet vardefulla utbyten,
projektsamarbeten och visibilitet
nationellt och internationellt for
regionen. Ett utvecklingsomrade inom
natverket ar att minska det
klimatavtryck konferenser och
projektutbyten genererar fran
exempelvis flygresor och
matkonsumtion. Att digitalt samordna
36 medlemmarna i 20 lander som
stracker sig 6ver 14 tidszoner kraver
teknisk och logistisk metodutveckling,
marknadsanalys och mdéjligtvis
innovationsupphandling.
Forutsattningarna for att kunna
genomfora digital konferens behover
kartlaggas i en forstudie, for att
undersoka mojligheter hur
erfarenheter ska kunna tillgodogoras
av det regionala naringslivet i nya
affarsmoijligheter genom
metodutveckling att motas digitalt.
Aktiviteten innebar metodutveckling
for regionens foretag att arrangera
internationella High Level Digital
Meetings med UNESCO Creative Cities
Gastronomy Group med 36
medlemmar tom testbed. Aktiviteten
bestar av tva delar, steg 1 att utreda
forutsattningar for att organisera
digitala moten,
marknadsundersokning kring
tekniska lésningar, genomgang av
rapporter och analyser relevanta for
ett kommande projekt, intervjuer med
organisationsforetradare och
nyckelpersoner och inventering av
mdjliga projektpartners i kommande
projekt. Steg 2 innebar
genomforandet av ett digitalt mote
med UNESCO Creative Cities gruppens
36 medlemmar for att testa metoden i
ett skarpt lage. Metodutvecklingen
kommer att ske tillsammans med
regionala féretag med kompetens
inom IT och teknikutveckling och




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

andra relevanta foretag sa de kan
utveckla nya tjanster for digitala
moten i en internationell kontext.
Battre kunskaper regionalt, nationellt
och internationellt om sambandet
mellan mat och klimat med grund i
den regionala mat och
klimatstrategin. Langsiktigt kommer
arbetet att leda till konkreta lIdsningar
for ett klimatneutralt samhélle som
kombinerar satsningar inom omrade
internationalisering med olika
hallbarhetsmal i UN 2030 Agenda,
regionala mal om fossilfritt 2030,
battre tekniklésningar hur man
genomfor klimatneutrala
internationella méten, global
visibilitet for Ostersund och Jamtland
Harjedalen som bidrar till fler
besokare och bofasta i regionen, och
ett battre investeringsklimat for
foretag. Omfattning: Kop av tjanst och
resor under projekttiden.

Hallbara produkter
och tjanster fran
Jamtland Harjedalen

Under tidigare projekt inom temat,
Creative Region of Gastronomy, och
arbetet med att arrangera arsmotet
for de da 116 medlemmar Natverket
inom UNESCO Creative Cities Network
september 2016, genomfordes ett
regionalt event med 100 deltagande
foretag och 10 000 besokare. I
utvarderingen fran projektet berattar
de medverkande foretagen att de vill
ha ett presentationsmaterial pa andra
sprak och hjilp att férsta andra
kulturer och nya trender och
regelverk for att kunna etablera
affarsnatverk, helst tillsammans med
andra foretag i samma situation for
att hitta synergier. Kunskaper saknas
ocksa om hur man ska anvanda
regionens hallbarhetsprofil i sitt
foretagande. Aktiviteten innebér en
seminarieserie for lokala féretag och
entreprenorer hur man utnyttjar
potentialen i UN 2030 Agenda for att
profilera sig med hallbara produkter
pa en internationell marknad,
foreldsare och exempel tas ifran
ovriga medlemmar inom UNESCO
Creative Cities Network. Aktiviteten
ska ocksa vara 6ppen for aktorer i
framjarledet, t.ex. tjaAnsteman pa
naringslivskontor i regionens
kommuner. Arbetet kommer att ta

2021-01-01 -
2021-12-31

305383
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Beskrivning

Startdatum -
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Kostnad

fasta pa resultaten i rapporten: Att
Oka exporten i Jamtland Harjedalens
kreativa & kulturella foretag
forutsattningar, utmaningar &
mojligheter, Evelina Lundqvist, The
Good Tribe, november, 2017

Ostersund Declaration
hallbara stader och
samhallen

UNESCO Creative Cities Network har
en grundlaggande strategi uttryck i
sitt Mission Statement att samarbeten
inom kultur och kreativitet ar en
framkomlig vag for att dstadkomma
hallbar utveckling, och att stader, i
samverkan med regioner, ar starka
lokala aktorer som kan dstadkomma
forandring. Natverket fokuserar pa
mal 111 UN 2030 Agenda, Hallbara
stider och samhallen, temat
utvecklades i FN-deklarationen
Ostersund Declaration som var ett
resultat frdn UCCN2016, arsmotet i
Ostersund och Jamtland Harjedalen
september 2016. Varldens lander
genomgar en koncentration av
befolkning till stider och
storstadsomraden som dranerar
landsbygden pa manniskor vilket
leder till sociala problem,
fororeningar och andra logistiska
problem i stadsmiljéerna samtidigt
som avfolkningen av landsbygden
globalt ger problem med service,
hallbart bruk av naturresurser och en
utarmning av kultur. Sverige och
Jamtland Harjedalen ar inget
undantag fran den globala processen
och olika initiativ har gjorts for att
attrahera manniskor och foretag till
regionen. Fragan om attraktion till
regionen finns som prioritet i
regionens och regionens kommuners
olika strategier, men trots alla
insatser visar regionen fortfarande
netto pa utflyttade personer. Att
arbeta for attraktiva stéader och
samhallen genom olika insatser inom
mat/gastronomi som en del i sektor
kultur och kreativa naringar har gjorts
i olika stader och samhallen i varlden
med goda resultat, med Good
Practices fran medlemmar i UNESCO
Creative Cities Network. Aktiviteten
innebar en internationell workshop
inom ramarna for UN 2030 Agenda
med fokus pd UCCN och mal 11,
hallbara stader och samhallen,

2021-07-01 -
2022-12-31

590 383
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Startdatum -
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Kostnad

studenter och nyckelpersoner fran
olika delar av varlden med samma
problematik att hitta l16sningar for att
behalla attraktionsvardet i
stadskarnor och samhallen.
Workshopen gors i samverkan med
Mittuniversitetet som medlem i
universitetsnatverket UNITWIN,
UNESCO UNITWIN (University
Twinning and Networking)
Programme of UNESCO tillsammans
med bl.a. Montreal University som i
sin Centrumbildning CUPEUM
(UNESCO Chair in Landscape and
Environmental Design), har koncept
for utveckling av attraktiva
stadsmiljoer i en internationell
kontext. Modellen fér workshop har
genomforts i olika stdder i varlden,
bl.a. Kobe i Japan och Montreal i
Kanada och gett inspiration till
nytdnkande ndr det galler utveckling
av attraktiva stadskarnor. Aktiviteten
kan genomforas tillsammans med
studenter i den Master in Food City
Design som startar ht 2020 som ett
samarbete mellan Mittuniversitetet,
Bergens universitet och universiteten
i Parma och Alicante. Omfattning:
Aktiviteten delas upp i forarbetedel
och genomférandedel av en workshop
under projekttiden, kop av tjanst som
kan delas av flera foretag,
representation, foreldsare och resor.
Aktiviteten kan genomforas delvis
som en digital konferens med
kunskap fran den tidigare aktiviteten.

Utvardering av UCCN
Sustainable 2030

Projektet utviarderas av extern inkopt
kompetens for uppfoljning och
utvardering.

2020-07-01 -
2022-12-31

90000

4R-analys

Projektet analyseras av extern inkopt
kompetens med avseende pa
jamstalldhet och jamlikhet

2020-07-01 -
2020-12-31

20000




