Ansékan om stod

1.1 Allmanna uppgifter
Projektnamn: Vialkommen ater
Ansokansid: 397149
Arendeid: 20358379

Typ av finansiering: Medfinansiering ERUF
Sista ansokningsdag: 2022-09-15
Ansvarig organisation: Region Jamtland Harjedalen

1.2 Stodsokande
Namn: ]AMTLAND-HAR]EDALEN TURISM JHT Org.Nr: 769600-7686
EK FOR

Rddhusgatan 44 Antal anstéllda: 9
83134 OSTERSUND

Sverige

Arbetsstille

Namn: Jamtland-Harjedalen Turism Jht Ek For Arb.stillenr.: 32884058
Postadress: BesoOksadress:
Radhusgatan 44 Rddhusgatan 44

83134 Ostersund 83134 Ostersund

Region: Ostersund

Ar organisationen momsredovisningsskyldig for projektets verksamhet?
Ja

Omfattas organisationen av Lagen om offentlig upphandling (LOU) eller annan
upphandlingslagstiftning, t.ex. LUF?
Ja

Hemsida
www.jht.se

1.3 Samverkanspart

1.4 Betalningssatt
Typ av konto: Bankgiro
Kontonummer: 5937-9487
Detaljerad info:

1.5 Projektinformation

Vilket/vilka problem vill projektet I6sa?

Den internationella turismen ar pé vig mot en stark aterhdmtning efter pandemin. Enligt
UNWTO uppmits starka siffror under forsta delen av 2022 (250 miljoner ankomster jaimfort
med 77 miljoner motsvarande period 2021). Europa forutspés aven fortsatt positiv tillvaxt
framat. Visit Swedens analyser pavisar dven Okat intresse for Sverige som resmal. Rese- och
semesterrelaterade Google-sokningar om Sverige 6kade med 9 procent 2021 jamfort med 2019.
Bland de tio toppsokningarna pa Google finns t ex Natural wonders och Winter sports, samt
sokningar om littillgingliga naturupplevelser med stider som bas. Visit Swedens brand tracking
visar dven att Sverige upplevs som tryggt och sidkert. Detta kan sammantaget ses som indikation
pa att relevansen mot framtida internationella besékare &r stark. Konkurrensen om de



internationella géasterna inom Sverige ar dock stenhard, diar andra regioner lagger betydligt
storre resurser pa sin marknadsforing.

I Jamtland Harjedalen ar upplevelser ett av de utpekade omradena for smart specialisering.
Programdokumentet for smart specialisering i Jimtland Harjedalen 2021-2027 lyfter att
omrédet tar avstamp i kontrasten mellan stad, landsbygd, fjall och en kombination av svensk
och samisk kultur och tradition. Programmet lyfter dven att tillvixtpotential ar kopplad lanets
naturresurser och vikten av héllbart nyttjande, vilket i sig har en potential i och med 6kad
efterfragan av hallbara upplevelser.

Besoksnaringen i Jamtland Harjedalen paverkades starkt av pandemin. I rapporten
Nuligesanalys Ett och ett halvt &r med Covid-19 av Klyo och Nordanalys gar att ldsa att lanets
destinationer med storre beroende av utlindska gister har haft en tuffare dterhamtning. Andra
omvarldsfaktorer, som klimatoro, Ukrainakriget samt hushéllens osikra ekonomi med 6kade
priser av drivimedel och el bidrar ytterligare till svirigheter att bedoma framtida resmonster,
beteenden och trender. Detta skapar dndrade forutsattningar for hur linets destinationer och
foretag kan planera sina verksamheter, inte minst mot internationell marknad.

Det huvudproblem som projektet utgar ifran ar att sma och medelstora (SMF)
besoksniringsforetag i Jimtland Hiarjedalen i nuldget inte har inte tillracklig kapacitet for att
vidareutveckla och/eller bibehélla sin konkurrenskraft och tillvixt pa en internationell
marknad. Foretagen riskerar darmed att hamna efter i den internationella konkurrensen. De
riskerar dven att hamna i ett ohéllbart och kortsiktigt foretagande med mindre majligheter att
skapa miljémassiga, sociala och ekonomiska effekter.

Jamtland Harjedalen Turism (JHT) har i dialoger med destinationer, kommunforetrddare och
foretag identifierat foljande orsaker och behov for malgruppen:

1) I flera destinationsomraden har féretagen inte kunnat gora tillrackliga analyser kring
internationell marknad och mélgrupper som tar hansyn till nya omvérldsforutsittningar. Man
har heller inte i tillracklig omfattning fingat upp och synliggjort nya foretag, entreprendrer eller
produkter med potential for den internationella marknaden.

2) Flera foretag har en bristande affirs- och produktmaissig mognad for internationell marknad.
Manga har produkter med potential men som saknar ritt niva av exportmognad och/eller ritt
klustersamarbeten i ndromradet. De saknar &venm manga ganger forméga att anvinda
digitalisering och hallbarhetsaspekter i sin affirsutveckling.

3) Foretagen har sma mojligheter att pa egen hand lyckas med marknadsbearbetning av
internationell marknad. Det kraver pengar, kompetens och tid samt klustringsinsatser med
andra foretag. Det dr dven svart att gora traffsdker marknadsforing i digitala kanaler i en snabbt
foranderlig varld samt att arbeta upp relationer till turoperatorer, media och influencers pa
internationell niva. Dessutom saknas tillrackligt samordnade stodstrukturer for SMF inom
besoksniring som stérker foretagens kapacitet att delta pa internationell marknad.

Sammanfattande beskrivning till Projektbanken

Overgripande projektmal: Att genom strategiskt och effektivt arbete med exportmognad,
stodstrukturer och marknadsforing starka Jamtland Harjedalens sma och medelstora foretags
tillvaxt och konkurrenskraft pa en internationell marknad.

Projektet avser bidra till politiskt mél 1 Innovation och foretagande och specifikt mél 1.3 Smé
och medelstora foretags tillvixt och konkurrenskraft.

Delmal 1) Ett framtaget analysunderlag med nuldgesanalys kring olika
destinationers/kommuners mélmarknader och mélgrupper samt en efterfrigeanalys for
kunskap om internationella resenirer efterfragan relaterat till vart 1an.

Delmal 2) Starkt exportmognad for deltagande SMF och nya geografiska/tematiska
klustersamarbeten.

Delmal 3) Anpassat marknadsféringsmaterial for internationell marknad har tagits fram och
spridits. Forstiarkta stodstrukturer for foretagens kapacitet att delta pa internationell marknad
och ta plats i globala vardekedjor.



Vilkenl/vilka ar projektets malgrupp(er)?

Malgruppen ar SMF med tillvaxtpotential och med behov av att na en internationell marknad
genom att lara sig mer om den internationella malgruppens behov och drivkrafter. Detta for att i
sin tur kunna anpassa den egna verksamheten och erbjuda produkter och tjanster som matchar
den internationella malgruppens efterfragan.

Behovet hos mélgruppen ar att kunna na ut till internationella kunder/géster genom en
specialiserad och tydligt riktad marknadsforing. Malgruppens resurser att marknadsfora sig ar
véldigt smé vilket gor att det finns ett behov att sammanfora tematiska marknadsforingsinsatser
for att gemensamt bli starkare i en vildigt stor och omfattande konkurrens.

Malgruppens behov har tagits fram i samridd med destinationerna i regionen samt
turismstrateger och naringslivskontor i kommunerna. Dessa personer har god kinnedom om
sina foretags behov och hur det fungerar bast att involvera dem i projektets aktiviteter.
Projektplaneringsgruppen har dven fort dialog om projektet med enskilda foretag for att
stimma av inriktning och aktiviteter. Lirdomar fran tidigare projekt, sdsom Interregprojektet
Welcome har ocksa utgjort ett viktigt underlag. Mélgruppen behover projektet for att fa stod i
att se mojligheter och 16sningar pd ovanstdende behov.

Vad forvantar ni er att projektets planerade aktiviteter ska leda till for malgruppen pa kort
sikt?

Projektets 6vergripande maél ar att genom strategiskt och effektivt arbete med exportmognad,
stodstrukturer och marknadsforing starka Jamtland Hérjedalens sma och medelstora foretags
tillvaxt och konkurrenskraft pa en internationell marknad.

P4 kort sikt ska projektets aktiviteter leda till en utékad kunskap om regionens
destinationer/kommuners internationella malmarknader och malgrupper samt om
internationella resenirers efterfragan relaterat till vart 1an. Nagot som blir grunden till lokala-
och tematiska klustersamarbeten som anviander (gor investeringar i) plattformar, nitverk och
digitala system, sd som agenter, massor, Visit Sweden, influencersamarbeten osv. for
internationell spridning, marknadsféring, marknadskommunikation, och silj. Lanets foretag
blir del av globala virdekedjor. Foretagens exportmognad stirks och det sker ett specifikt
larande hos stodstrukturaktérer om besoksnaringen behov och arbetssitt.

Projektet avser bidra till politiskt mal 1 innovation och féretagande och specifikt mal 1.3 Smé
och medelstora foretags tillvaxt och konkurrenskraft.

Projektets huvudaktiviteter kommer vara: analysarbete, kompetens- och affirsutveckling for
foretagens exportmognad, kommunikation, marknadsfoéring samt utvardering och larande.

Vilka effekter - hos malgruppen eller i samhallet - forvantar ni er att projektet uppnar pa
lang sikt?

Att genom strategiskt och effektivt arbete med exportmognad, stédstrukturer och
marknadsforing starka Jamtland Harjedalens sma och medelstora foretagstillvaxt och
konkurrenskraft pa en internationell marknad. Foretagen breddar sina marknader genom
utokad export och nya mélgrupper samt okar effektiviteten i exportarbetet.

Breddade marknader genom export och nya méalgrupper
Fler sysselsatta

Okad effektivitet

Okad produktivitet

Hallbara foretag

Tillvaxt

Konkurrenskraft



Hur ska projektet organiseras och styras?

Heltidsanstilld projektledare, halvtidsanstilld projektmedarbetare med inriktning pa
kommunikation samt projektstrateg pa 10% som kommer bestd av nuvarande VD. JHT 4gs i dag
till stor del av destinationerna samt kommunerna (Skistar?), det gor att 4gandeskapet ar tydligt
med en god forankring. Dessa finns vil representerade i JHTSs styrelse, pa detta satt finns dem i
hogsta grad involverad. VD som kommer ingé pa viss procent i projektet besitter plats i
ETOURS referensgrupp som dialogparter for projektet. Relevant ar ocksé den tita dialog som
historiskt och i nutid finns mellan akademien pa universitetet och JHT. VD &r ocksé ordférande
for regionala natverket for besoksnéring och turism dar behov identifierats men ocksé kan agera
som dialogpart. Till detta tillkommer ansvarig projektekonom pa 20%.

Hur ska projektet avgransas fran ordinarie verksamhet?

Jamtland Harjedalen Turism ekonomisk forening bildades 1995 och dr den professionella och
affirsmissiga samverkansplattformen for utveckling av regionens besoksniring och foretrader
niringen i nationella och internationella ssmmanhang. Viktiga utgdngspunkter for JHTs arbete
ar den regionala bestksnaringsstrategin och den regional utvecklingsstrategin, RUS.

Med utgangspunkt fran strategin for besoksnaringen i Jimtland Harjedalen och JHTs affarsidé
driver JHT en verksamhet som ar indelad och uppdelad i tre delar:

Strategi och process:

Initiera och péverka i strategiska fragor. Vara drivande i processer, utredningar och samarbeten.
Agera lots avseende projekt- och annan finansiering. Leverera beslutsunderlag, statistik och
fakta.

Kompetens och larande:
Inspirera, samordna och genomfora. Vara aktivinom trendspaning och omvéarldsbevakning. Ta
initiativ till utbildningsinsatser och genomfora studieresor. Ge konsultation och coaching.

PR och lobbying:

Kommunicera, paverka och bygga relationer. Bevaka och agera i for besoksnaringen viktiga
fragor. Forse branschforetradare med imageskapande material. Koordinera ¢verenskomna
insatser.

Dom mal som projektet Amnar mot att uppna ar en forutsitting for besoksniringens fortsatta
utveckling framét. Projektets planerade aktiviteter ingér inte i den verksamhet som JHT har
mojlighet att driva inom ramen for basverksamheten. Daremot ingar det i JHTs uppdrag att ta
initiativ till att driva den typ av satsning som det aktuella projektet ar ett exempel péa.
Projektet har liksom 6vriga projekt som JHT driver en frén 6vrig verksamhet helt avskild
ekonomi.

Hur ar hallbarhetsaspekter integrerade i projektet?

I det tdnkta projektteamet finns lang erfarenhet av att ha jobbat med olika hallbarhetsaspekter
relaterat till besoksnéringen. Bade fran tematiska projekt pa JHT, som héllbarhet, tillginglighet,
mangfald, fran tidigare anstillningar fran kulturella/kreativa sektorn samt fran att vara
representant i nationella niatverk och samverkansgrupper dar hallbarhetsfragor star hogt pa
agendan. JHT driver dven Besoksnaringens roll for regional utveckling 2.0 dar social hallbarhet
med besoksnaringens effekter for samhéllsutveckling, for invénare osv varit en central friga. I
projektorganisationen finns en stark erfarenhet i branschen kring héllbarhetsfragor och ett stort
kontaktnat for att kunna bolla olika fragor med andra destinationer och organisationer.
Projektledaren har dven erfarenhet av att leda och rapportera EU-projekt och insikt i de krav
kring héllbarhetsarbete som dér finns. I projektteamet finns dven kompetens med bakgrund
fran besoksnaringens branschorganisation Visita dar det bedrivs ett aktivt hallbarhetsarbete,
dar tilltankt projektstrateg varit delaktig i att ta fram verktyg och underlag kring hallbarhet for
Visitas medlemmar.

Utover den kompetens som redan finns i det tdnkta projektteamet kommer det dven tillsittas en
processledare med sakspecifik kompetens relaterat till innovationsarbete och/eller



omvirldsanalys. I den rekryteringen kommer kompetens kring hallbarhet och arbete mot
globala mélen i projekt vara tungt vigande kriterier.

Vidare kommer projektet anlita extern kompetens for utvardering och larande, dir
héllbarhetskompetens kommer vara en hogt prioriterad faktor i urvalet av lampligt foretag och
konsult. Den externa utvarderaren kommer folja projektet och kontinuerligt fungera som en
radgivare for att projektets aktiviteter ska fa maximal effekt for mélgruppen och samtidigt bira
till de globala mélen.

Vilken/vilka kommuner eller Idn ska projektet omfatta? Vilj land
Sverige

Vilken/vilka kommuner eller ldn ska projektet omfatta? Vilj lan
Jamtland

Vilken/vilka kommuner eller lan ska projektet omfatta? Valj kommun
Hirjedalen, Berg, Ragunda, Krokom, Are, Stromsund, Ostersund, Bricke

1.6 Tid och aktivitetsplan

destinationsomraden involveras i ett
analysarbete som sitter en grund for
projektets dvriga aktiviteter.
Analysarbete kan dven forekomma
under resten av projektet, men
tonvikten ligger i projektets inledande
fas. Pandemi, krig och andra
omvarldsforandringar har skapat en
ovisshet dar flera
destinationsomraden och deras
foretag kan behova stod i att hitta nya
vagar fram likval som nya mojligheter
da exempelvis Skandinavien enligt
Visit Sweden fatt en ny attraktivitet
som resmal for internationell
marknad. Foretag fran samtliga av
lanets kommuner ska fa chansen att
delta i projektet i ndgon omfattning,
men for att veta vilka som har
potential for tillvaxt och for vilka
marknader och malgrupper behdver
ett analysarbete goras. Arbetet
genomfors i huvudsak av
projektpersonal i samrad med
destinationer och turismstrateger i
kommunerna.

Aktivitet Beskrivning Startdatum - Kostnad
Slutdatum

1 - Analysarbete [ projektets inledande fas behover 2023-01-01 - 280 000
samtliga av lanets 2025-12-31




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

Hallbarhetsaspekteter ingar som en
del i analysarbetet.

1.1 - Inventering

En nuldgesanalys kring
destinationsomraden/kommuner och
deras foretags nulage kring vilka
marknader och malgrupper pa
internationellt plan som de jobbar
eller skulle vilja jobba mer mot. En
scanning gors dven over vilka foretag,
entreprendrer och produkter som har
storre potential att verka pa
internationell marknad.
Héllbarhetsaspekteter ingar som en
del i inventeringsarbetet.

265000

1.2 - Analys

En efterfrageanalys for att fa en bild
av vad internationella resenarer
efterfragar (och forutspas efterfraga
kommande ar) i Sverige och se vilka
foretag och destinationsomraden i
Jamtland Harjedalen som har
potential att svara upp mot det.
Syftet med denna analys ar att sdkra
traffsakerheten i projektet, men ocksa
for att se om den riktning projektet
landat i siktar ratt kommande ar. Med
det som utgangspunkt kunna se vilka
foretag och destinationsomraden som
har potential att svara upp utefter den
efterfragan som analysen ger.
Kostnaden ar baserad pa de antal
timmar analysen avser uppta.
Hallbarhetsstyrkor och
hallbarhetsutmaningar kommer att
identifieras i analysarbetet.

15000

2 - Kompetens- och
affarsutveckling for
foretagens
exportmognad

Med grund i de slutsatser som
uppkommer i arbetspaket 1 berdknas
flera foretag behova stod med att 6ka
sin exportmognad. Féretagen kommer
bjudas in till olika typer av aktiviteter
som syftar till att stirka deras
konkurrenskraft pa internationell
marknad. Insatserna gors dels via
inkoépt kompetens fran konsulter och
dels via egen projektpersonal.
Hallbarhet dr en del i arbetet med
Okad exportmognad. Upphandlade
tjanster ska inneha kompetens kring
hallbarhet.

2023-04-01 -
2025-12-31

1254 495

2.1 - Planering och
upphandling

Innehallsplanering och upphandling
av externa tjanster.

Hur ska projektet mest gora nytta. En
grundldggande plan for upphandling
av tjanster som innefattar hela
projektperioden. Har ser vi att

1023870




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

upphandling av externa tjanster kan
tillkomma i form av
kompetenshdéjande och/eller

expertkompetens for att uppnad malen.

2.2 - Workshops

Workshops for att framja
klustersamverkan (geografiska
och/eller tematiska) som skapar en
sammantagen konkurrenskraft mot
internationell marknad. Workshops
for produkt- och affarsutveckling for
anpassning mot internationell
marknad. Kan innefatta att fa hjalp
med hur man gor sprakliga
anpassningar likval som justeringar i
guidning, vardskap eller
upplevelseutformning. Insatserna kan
dven innefatta stdd i att anvanda
hallbarhetsarbete som medel i
affarsutveckling, kommunikation av
héllbarhet samt digitala tjdnster som
medel for affarsutveckling, nyttjande
av system for e-handel eller bokning.

230 625

3 - Kommunikation
och marknadsféring

Mellersta Norrlands
naringslivsstruktur bestar
huvudsakligen av sma och medelstora
foretag, vilket dven i hog grad ar fallet
i besoksnaringen. For att foretagen
ska na ut pa internationell marknad
och fa en effektiv synlighet och vacka
intresse hos internationell media och
turoperatorer behovs resurser for att
tillsammans med andra foéretag skapa
gemensamt material och anvanda ratt
kanaler och natverk. Att klustra sig
kring olika teman kan exempelvis
vara ett effektivt satt att skapa
sammantagna erbjudanden som blir
mer attraktiva 4n om de skapas pa
egen hand. Har finns dven behov av
att utveckla samordning mot
stodstrukturer for SMF pa nationell
och internationell niva med potential
att effektivisera foretagens
konkurrenskraft pa internationell
marknad.

Kommunikation och marknadsféring
inkluderar hallbarhetsaspekterna.

2023-04-01 -
2025-12-31

4221607

3.1-
Innehallsplanering och
upphandling

Innehallsplanering och upphandling
av externa tjanster.

Krav gillande hallbarhetskompetens
stalls pa upphandlade tjanster.

265 000

3.2 - Framtagande och
identifiering av
material

Framtagning av anpassat
marknadsforingsmaterial (foto, film,
text) som syftar till att synliggéra SMF

1855610




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

med potential for utvecklad
internationalisering. Arbetet tar
avstamp i kunskap och erfarenhet
fran tidigare projekt, statistik m.m.
som visar vilken typ av material som
efterfragas av exempelvis media och
turoperatorer for att matcha
internationell konkurrens.
Identifiering av lampliga sammanhang
dar material bor presenteras och
spridas, exempelvis internationella
natverkstraffar, convent och
workshops med turoperatorer, media
osv. | de fall da effekterna av
deltagande berdknas tillrackligt starka
kan projektpersonal delta pa dessa
traffar och marknadsfora en portfolj
av lanets exportmogna foretag och
destinationer.

Syftar till att synliggéra SMF med
potential for utvecklad
internationalisering. Arbetet tar
avstamp i kunskap och erfarenhet
fran tidigare projekt, statistik med
mera som visar vilken typ av material
som efterfragas av exempelvis media
och turoperatorer for att matcha
internationell konkurrens.

Primért kommer det tas fram material
for ett omrade eller tematiskt kluster
som aven enskilda aktorer kan
anvanda i sin egen marknadsforing.
Allt for att starka var gemensamma
region.

Arbetet inkluderar
héllbarhetsaspekterna och
upphovsratten galler for framtaget
material. Framtaget material kommer
vara tillgangligt att ladda ner
kostnadsfritt pa
Adventuresweden.com. Efter avslutat
projekt kommer JHTs basverksamhet
tillhandahalla ett mindre underhall av
Adventuresweden.com.

3.3 - Visningsresor

Planera och genomfora visningsresor i
lanet for internationell media och
turoperatorer dir sa manga foretag
som mojligt deltar och far chans att
marknadsfora sina verksamheter.
Visningsresor har visat sig som ett
effektivt verktyg att pavisa
upplevelsevardet av var region, vilket
var en av de tydligare lardomarna
fran Welcome!. Aterigen kan vi mer
centrerat visa upp lanet for

835997




Aktivitet

Beskrivning

Startdatum -
Slutdatum

Kostnad

potentiella malgrupper inom de valda
marknaderna. Pga pandemin har
Jamtland Harjedalen starkt sin andel
svenska besokare, detta ar ocksa
nagot som projektet vill fortsatta
underhalla och utveckla. Nagon
exkludering kommer projektet inte
agera kring, tvartom handla det om
inkluderingen av befintliga
exportmogna men framfor allt de
foretag som inte tidigare vetat om
eller haft kunskapen om sin mognad.
Exempelvis internationella
natverkstraffar, convent och
workshops med turoperatorer, media
osv. I de fall da effekterna av
deltagande berdknas tillrackligt starka
kan projektpersonal delta pa dessa
traffar och marknadsféra en portfolj
av lanets exportmogna foretag och
destinationer.

Arbetet inkluderar
hallbarhetsaspekterna.

3.4 Sdlj i nya natverk
och motesplatser pa
internationell niva.

Salj i nya natverk och motesplatser pa
internationell niva sdsom via digitala
system, agenter, massor, Visit Sweden,
influencersamarbeten, journalistbesok
osv. Projektpersonalen anvander JHT:s
upparbetade kontaktnat och relationer
och koper in de marknadspaket och
kampanjer som bedéms ge bast effekt
for lanets exportmogna foretag.
Arbetet inkluderar
hallbarhetsaspekterna.

500 000

3.5 Utveckla
samarbeten med
transportaktorer (flyg-
och tagbolag) for att
framja nya
forbindelser med
internationell
marknad.

Arbeta fram underlag som bolagen
behover i sina kampanjer, inkop av
marknadsforing for synlighet m.m.
Arbetet inkluderar
héllbarhetsaspekterna.

500 000

3.4 - Effektmatning

Vidareutveckla arbetssatt for att mata
effekterna av
marknadsforingsinsatser, exempelvis
spridning, visning och bokningar.
Matningarna omvandlas till kunskap
och larande kring vad som framat ar
mest effektivt att satsa pa vad galler
kanalval, marknader, samarbeten osv.

265 000

4 - Utvdrdering och
larande

Lardomar och utvardering, 16pande
genom projektet.

2023-04-30 -
2026-04-30

290 000

4.1 - Planering och
upphandling

Planering av arbetet och upphandling
av extern tjanst.

53000




Aktivitet Beskrivning Startdatum - Kostnad
Slutdatum

4.2 - Uppfoljning och Uppfoéljning och utvirdering av - 53000
utvardering projektets resultat samt justering och

utveckling av projektarbetet.
4.3 - Uppf6ljning och Uppfoéljning och radgivning kring - 53000
radgivning hallbarhetsaspekter.
4.4 - Spridning av Kontinuerligt samla och sprida - 53000
pagdende resultat lardomar fran projektet.
4.5 - Synliggora Synliggora projektaktiviteterna och - 53000

aktiviteter

dess lardomar.




1.7 Budget
Kostnader

Kostnadsslag

2023

2024

2025

2026

Totalt

Personal:
Kommunikatér 50%

288 000

288 000

288 000

864 000

Personal:
Projektledning 50%

288 000

288 000

288 000

96 000

960 000

Personal: Ekonom
20%

110 400

110 400

110400

36 800

368 000

Personal:
Projektstrateg 10%

78 000

78 000

78 000

26 000

260 000

Externa tjanster:
Konsult for affars-
och
produktutveckling

62 500

62 500

62 500

187 500

Externa tjanster:
Spridning och
marknadsforingring

150 000

300 000

300 000

750 000

Externa tjanster:
Konferenstjanster
vid workshops

9375

9375

9375

28 125

Externa tjanster:
Foto/film

300 000

300 000

150 000

750 000

Resor och logi:
Resor
internationellt

25000

75 000

50 000

150 000

Resor och logi:
Resor regionalt

20000

20 000

20 000

60 000

Schablonkostnader:
Schablonkostnad
45,24%

345 815

345814

345814

71842

1109 285

Schablonkostnader:
Schablonkostnad
15%

166 532

166 532

166 532

34 596

534192

Summa kostnader

1848 622

2048 621

1873 621

275 238

6021 102

Projektintdkter

Summa faktiska
kostnader

1848 622

2048 621

1873 621

275 238

6021 102

Bidrag annat an pengar

Summa bidrag i
annat an pengar

Summa totala
kostnader

1848 622

2 048 621

1873 621

275 238

6 021 102

Finansiering

Finansiar

2023

2024

2025

2026

Totalt

Offentligt bidrag annat an pengar

Total offentligt
bidrag annat én
pengar

Offentlig kontantfinansiering

Tillvaxtverket:
Medfinansiering 40%

739 449

819 448

749 448

110095

2 408 441

Total offentlig
kontantfinansiering

739 449

819 448

749 448

110 095

2408 441

Total offentlig
finansiering

739 449

819 448

749 448

110 095

2408 441

Privata bidrag annat dn pengar

Total privat bidrag
annat an pengar




Finansiar | 2023 2024 2025 2026 | | | Totalt

Privat kontantfinansiering

Jamtland Harjedalen

turism ek for:

Medfinansiering 10% 184 862 204 862 | 187 362 27524 602 110

Total privat

kontantfinansiering 184 862 204 862 187 362 27 524 602 110

Total privat

finansiering 184 862 204 862 187 362 27 524 602 110

Summa

medfinansiering 924311 1024310 936810 137619 3010551
Stodfinansiering

Finansiering 2023 2024 2025 2026 Totalt

Stodfinansiering 924 311 1024311 936 811 137 619 3010551

Sammanstallning

Stodandel av faktiska kostnader 50,00%
Stodandel av totala kostnader 50,00%
Stédandel av stodgrundande finansiering 50,00%
Stodandel av total finansiering 50,00%
Andel annan offentlig finansiering 40,00%
Andel offentlig finansiering 90,00%
Andel privat finansiering 10,00%




1.8 Forskott
Sokt forskottsbelopp: 0
Motivering:

1.9 Mina kontakter

Namn:
Telefonnummer:

Mobiltelefonnummer:

E-postadress:
Roll:

Namn:
Telefonnummer:

Mobiltelefonnummer:

E-postadress:
Roll:

1.10 Dokument

Filnamn:
Beskrivning;:

Uppladdningsdatum:

Filnamn:
Beskrivning;:

Uppladdningsdatum:

Filnamn:
Beskrivning:

Uppladdningsdatum:

Filnamn:
Beskrivning:

Uppladdningsdatum:

Filnamn:
Beskrivning;:

Uppladdningsdatum:

Filnamn:
Beskrivning:

Uppladdningsdatum:

Ann-Margret Emilsson

ekonomi@jht.se
Ekonomi

Teres Gardin
0703091789
0703091789
teres.gardin@jht.se
Kontaktperson
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