REGION

JAMTLAND AL\
HARJEDALEN

ANSOKAN OM MEDFINANSIERING TILL PROJEKT

[_] EU Strukturfond [] Annat EU [] Interreg [X] Regionalt

Projektnamn

Okad attraktionskraft & tillginglighet pa internationell marknad.

Projektperiod

Start (4343-mm-dd) Slut (4333-mm-dd)

20170601 -| 20180530

Sokt belopp

1995000

Uppgifter om sékanden

Sokande (organisationens namn) QOrganisationsnr.
Jamtland Harjedalen Turism ek for 769600-7686
Adress CFAR-nummer
Radhusgatan 44 3288-4058
Postnr Ort Plusgiro
83132 Ostersund
Telefon Bankgiro

5937-9487

Har sdkande réatt att dra av momsen for projektets verksamhet? (om nej, bifoga intyg fran Skatteverket)

B4 Ja [] Nej

L&én som omfattas av projektets verksamhet

| Jamtlands tn |
Kommuner som omfattas av projektets verksamhet

Eamt[iga kommuner i l1&net —|

OBS! Bifoga registreringsbevis (Bolagsverket)

Underskrift

Undertecknad férsékrar, pa heder och samvete, att de uppgifter som lamnas i ansékan inklusive bilagor 4r riktiga. Vidare intygas att inga andra
offentliga stdd, utéver de i denna anstkan redovisade, kommer att stkas for detta projekts kostnader samt att lagen om offentlig upphandling har
beaktats. Samtidigt medges att projektansékan far tas upp och diskuteras med berérda parter i regionen samt att stkandes kreditgivare och
revisorer far ldmna information som &r nédvandig fér beddémning av ansékan och den fortsatta hanteringen av projektstddet.
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Datum Behdrig firmatecknare Namnfértydligande

Region Jidmtland Héarjedalen
Regional utveckling

Box 654

83127 OSTERSUND



1. Kontaktpersoner

Kontaktperson hos sdkanden Kontaktperson ekonomi

Karin Gydemo Grahnlof AnnMargret Emilsson

Telefon nr Mobiltelefon nr Tefefon nr Maobiltelefon nr
070-6053767

e-postadress e-postadress

karin.g.grahnlof@jht.se ekonomi@jht.se

Projektledare

Karin Gydemo Grahnlsf

Telefon nr Mobiltelefon nr

e-postadress

2. Upphandling

Omfattas sdkanden av Lagen om Offentlig upphandling?

1 Ja K Nej

3. Annat stéd (utdver medfinansieringen till denna ansékan)

Har annat offentligt stod sékts for detta projekt som inte anges i finansiering i denna ansékan

0 Ja B Nej

Om Ja, ange nedan finansi4r och belopp

Finansiar Belopp

Ta del av punkt 7 | projektansdkan och handledning for ifyllande av projektansékan innan ni fyller i nedanstaende
punkter. Sikerstall att de horisontella kriterierna beaktas i bade planering och beskrivning av projektet och att det
tydliggérs i féljande punkter i projektansdkan,

4. Projektbeskrivning

4.1 Bakgrundsbeskrivning, skal fér projektet

| Jamtland Héarjedalen &r besdksndringen en basnaring, som arligen sysselsatter ndrmare 5 000 personer pa arsbasis
och med tydlig malsattning att éka andelen internationella gaster. [dag kommer 80 % av gasterna fran Sverige och en
klar majoritet av de utlandska gésterna kommer fran narliggande marknader sdsom Norge. Regionen har utifran ett
konkurrensperspektiv ett perifert 13ge med en befolkningstathet pa 2.58 invanare/km?2 och totalt 128 000 invanare och
darmed svart att véxa pa internationell marknad.

Regionens strategiska styrdokument (Regional utvecklingsstrategi RUS, Regionalt tillvaxtprogram RTP) utgar fran
regeringens nationella strategi for konkurrenskraft, entreprenérskap och sysselsattning. En identifierad utgangspunkt
ar dkad tillganglighet, dér férbattrad kommunikation fran utland for att dverbrygga de langa avstanden och 6ka export
tnom bestksnéring &r en viktig malsttning.

Den gemensamma strategin fér beséksnaringen &r central i varfér och hur regionens besoksnaring ska arbeta med
hallbar tillvéxt. Regionens konkurrensfordelar ar frimst den storslagna naturen med sina tydliga arstider, i
kombination med regional kultur och kreativitet, som bland annat askadliggtrs genom gastronomy, outdoor och
mé&nniskorna som lever har.

| syfte att na den uppsatta visionen - ledande pé naturbaserade upplevelser finns 5 strategiska recept framtagna som
visar vagval utifrdn de utmaningar och mojligheter regionens besdksnaring star infor.

1} Héllbara destinationer. 2) Reseanledningar. 3) Infrastruktur och tillganglighet. 4) Marknadskommunikation. 5)
Kompetensutveckling.

Olika insatser pa s&val kort som lang sikt kravs for att framgangsrikt resultat, dar ékad attraktionskraft genom saval
marknadskommunikation och dkad tillganglighet &r tva centrala parametrar som ocksa riskerar skapa ett moment 22 i
arbetsprocessen. Denna satsning syftar darfor till att proaktivt arbeta for okad kannedom genom
marknadskommunikation pa identifierat prioriterade marknader, for att pa sa satt skapa grogrund fér ékad
tillgénglighet. N&r dessa tva parametrar samspelar blir resultatet 5kad atiraktionskraft och dérmed kad tillvaxt och
tillganglighet, i detta fall pa utlandsk marknad.

4.2 Sammanfattande projektbeskrivning

Satsningen ska bedriva smart marknadskommunikation med hjalp av regionens aktérer inom besdksnaringen, men
framftrallt i partnerskap med internationella aktérer med intresse att marknadsféra regionen.
Marknadskommunikationen ska i sin tur resultera i 6kad kdnnedom om véra destinationer och dess produkter, som i
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sin tur ger underlag for 6kad tiliganglighet framst genom direktfiyg.

Marknadskommunikationen kommer ske enligt framtagen kommunikationsplan for internationell g&st, d&r kanalval,
aktivitet och budskap anpassas efter hur véalkanda vara varumarken och produkter &r, for att pa sa sétt skapa hég
relevans och konverteringsgrad. Digital marknadskommunikation kommer prioriteras, men det kravs ocksa "off-line"-
arbete exepelvis genom direkta produkipresentationsinsatser samt PR-arbete.

Syftet med marknadskommunikationen dr att 6ka kannedomen, och péa sa satt skapa efterfragan for direktfiyg till
regionen. Partners pa internationell marknad &r ex flygbolag, tuorperatérer, reseagenter, Visit Sweden utldndska
lokalkontor samt media. Genom en smart paketering och partnerskap av marknadskommunikation f&r &kad
tillganglighet ska intresset éka och dérmed ocksa ge grogrund for att vidga tillgangligheten fran fler destinationer i
Europa.

4.3 Syfle med projektet

Att utarbeta och realisera en innovativ arbetsmodell d&r olika nationella och internationella partners inom
besoksnaringen genom framgangsrikt samarbete skapar ¢kad kannedom, tillganglighet och darmed attraktionskraft
och tillvaxt.

4.4 Projektets mal

Alt Ska kannedomen om Jamtland Harjedalens uppleveiser pa internationell marknad genom
marknadskommunikation.

Att generera dkad attraktionskraft och tillvéxt for beséksnaringen i Jamtiand Hérjedalen,

4.5 Projektets malgrupp

Den primara malgruppen for projektet &r utlandska privatresenarer.

Den sekundara malgruppen &r affarsresensrer, dé denna satsning majliggdr till en tkad export/samverkan med
internationella botag da det 8kad tillgangligheten att géra affarer med varandra.

4.6 Projektorganisationen

JHT har rollen som projektégare i sin funktion som samverkansplattform fér bestksndringen i JH. Som leverantsrer
av produkterna samt samverkanspartners star destinationsbolagen i regionen och Swedavia. Ovriga partners &r
ocksa VisitSweden, turoperatérer, flygbolag och reseagenter. Styrgrupp &r JHT's styrelse d&r s&val repesentanter
fran destinationerna, Skistar och region JH ingar. | projektets ledningsgrupp finns representanter fran Skistar,
Swedavia och JHT representade.

4.7 Arbetsséatt och verksamhetsbeskrivning, inklusive beskrivning av de aktiviteter som tas upp under punkt 5

Inom marknadskommunikationsomréadet syftar arbetet till att ytterligare 8ka kénnedomen om Jamtland Hérjedalen
och véra destinationer som resmal och genom det 6ka efterfragan och kundunderlaget for kad tillganglighet.
Kommunikationen kommer att utga fran den framtagna kommunikationsplanen for en internationell gast, d4r kanalval,
aktivitet och budskap anpassas efter hur vélkand vara varumarken och produkter ar, for aft pa s satt skapa hog
relevans och konverteringsgrad. Digital marknadskommunikation prioriteras, men det krdvs ocksa "off-line"-arbete
exepelvis genom direkta produktpresentationsinsatser samt kanaler som &r i hég grad marknadsoberoende.

Satsningen kréver ett brett partnerskap, d& skad kannedom pa internationell marknad framst byggs genom
affarsrelationer p& just den marknaden. Partners &r darfér ex flygbolag, tuorperatérer, reseagenter, Visit Sweden
utiandska lokalkontor samt media. Genom en smart paketering och partnerskap av marknadskommunikation fr ékad
tillgénglighet ska intresset 6ka och dérmed ocksa ge grogrund for att vidga tillgangligheten till fler destinationer i
Europa.

Projektet ar en del i den langsiktiga masterplan fér export som regionens destinationer i samarbete med Visit Sweden
arbetat fram sedan 2015 och som slutférts under 2016. Malet | Masterplanen &r att férdubbla de internationellt
kommersiella gastnatterna per 2030 jamfsrt med 2015 ars statistik. Arbetet har féregatts av en analysfas, dar olika
faktorer for attraktionskraft analyserats, matchats och varderats for att sedan skapa en prioriterings- och
genomfdrandeplan for vilka malgrupper och marknader som &r bast att prioritera utifran ex produktutbud,
resemonster, kdnnedom och tillgénglighet. (se bilaga Masterplan).

4.8 Projektavgransning
Detta projekt avser enbart arbete for ckad attraktionskraft genom marknadskommunikation och tillgénglighet pa
internationellt prioriterad marknad for besoknéringen.

4.9 Koppling till det regionala néringslivet
Projektiden bygger till stor del pa var "Masterplan” som tagits fram av det regionala naringslivet inom beséksnaringen,
dar destinationerna i huvudsak med sina deldgares behov for tkad attraktionskraft ar inkluderat.

4.10 Koppling fill andra projekt
Satsningen kommer bedrivas i nira samarbete med exempelvis Turism 2030 da vissa av aktiviteterna presenterade |
det projektet kommer stédja denna insats. Dock finns det en tydlig avgrénsning i redovisning vad som ligger vart.

411 Resultatspridning
Lopande information och resultatspridning ska ske via befintliga kanaler som nyhetsbrev och sociala medier hos JHT
och samverkansparter, pressmeddelanden, regelbundna uppfoljningsmaten samt via olika férekommande natverk.
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4.12 Uppfélining/Utvérdering/Ftljeforskning
Uppfdlining och utvardering kommer ske I18pande med saval nationella som internationella partners for att se hur vi
kan forbattra arbetsmetoder och skapa maximal gastnojdhet.

4 (6)




5. Tid och aktivitetsplan fér projektet
Aktiviteterna ska beskrivas/utvecklas under punkt 4.7

Aktivitet Startdatum | Slutdatum Budgeterad
kostnad

Etablering samt uppstart av projekt 20170601 20170930

Framtagande av kommunikationsplan 20170601 20171001

Genomfdrande av marknadskommunikation 20171001 20180330 2290000

Uppfélining, utvardering, analys och férbéttring 20180301 20180530

Genomférande av marknadsaktiviteter 20170701 20180330 2000000

Méten med pariners 20170601 20180530

Insatser for nigot/nagra av de horisontella kriterierna 20170601 20180530

Informationsspridning om verksamhet och resultat 20170601 2080530 0

Projektutvdrdering och slutredovisning, inklusive slutrapport 20180101 20180530

Projektets start och slutdatum 20170401 20181130 4290000

6. Indikatorer

6.1 Indikator Kvinnor | Médn Antal

Antal arbetstillféllen som skapas av projektets genomfdrande, savél inom sjélva projektet som 5 5 10

externt {fordelat pa kvinnor och mén)

Antal arbetstillfdllen som bevaras som en féljd av projektets genomfirande, sévél inom sjélva

projektorganisationen som externt (fordelat pa kvinnor och mén)

Antal nystariade firetag (férdelat pa kvinnor o mén)

Antal nya foretag med delat/mixat 4gande

Antal féretag som deltar i projektet 10 10 20

gr;t:)l personer som deltar i projektet férutom projektdgarens personal (fordelade pé kvinnor och 20 20 40

Antal nya kommersiella produkter/tjénster/patent som féljd av projektet 5

Privat medfinansiering av projektet i kronor 2295000

6.2 Kommentar {lll indikatorerna

Antal arbetstillfillen bygger pé nyckeltalen att 1 mkr Skad omséttning skapar 1,5 nytt arbetstillfille.

7. Horisontella kriterier

Vilken paverkan har projektet pa jamstélldhet

] - Syftar direkt till att 8ka jamstalidheten

(X - Har en dvervédgande positiv paverkan ur ett jamstalidhetsperspektiv
[0 - Har en 6vervégande negativ paverkan ur ett jimstalidhetsperspektiv

Besvara korifattat féljande fyra frigor:

1. Vilka mé&tbara mal finns avseende jamstalldhet inom projektet? 2. Vilka aktiviteter planeras for att nd malen nér det géller

jamstilidhet? 3. P4 vilket sétt pAverkar projektets resultat och effekter jamstaldheten?
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4. Hur kommer projektet kvinnor och man till godo vad géller foretagande, arbetstilifalien etc.?

Da fokus pa denna satsning &r kommunikation kommer vi med medlen ait arbeta inkluderande fér att visa bilden av
JH som en hallbar och ansvarstagande region inom flera aspekter. Genom bilder, filmer, texter kan man bidra till att
visa kvinnor och man i icke-stereotypa situationer och pa sa séatt bidra till dkad jamstalldhet.

Vilken paverkan har projektet pa integration och mangfald

X - Syftar direkt till alt 6ka integration och méngfald

X0 - Har en 6vervégande positiv paverkan ur ett integralions- och mangfaldsperspektiv
[0 - Haren dvervdgande negativ pdverkan ur ett integrations- och mangfaldsperspektiv

Besvara kortfattat féljande fyra fragor:

1. Vilka métbara mél finns avseende integration och mangfald inom projektet? 2. Vilka aktiviteter planeras for aft n& projektets mal
nar det galler integralion och méngfald? 3. P4 vilket s&tt paverkar projektets resultat och effekter integration och mangfald? 4. Hur
kommer projektet oltka grupper till godo vad géiller foretagande, arbetstilifalien ete.

Avseende méngfald si kan bessksnaringen pa olika sétt bidra positivt. Framforallt i denna satsning s& handlar det mycket om hur
var kommunikation ser ut och i vilken grad inkluderande den 4r. For detta arbete har vi bland annat arbetat fram en virdeguide
som ger konkreta rad i varfdr det #r viktigt med méngfald och hur man framgangsrikt som foretagare kan arbeta med frégan.

Vilken paverkan har projektet pa miljén

] - Syftar direkt tili att forbattra miljsn

[J - Haren dvervagande positiv paverkan p& miljén
[J - Har en svervigande negativ paverkan pa miljon

Besvara kortfatiat féljande fyra fragor:

1. Vilka mal finns avseende miljé inom projektet? 2. Vilka aktiviteter planeras for att na projektets mal nar det galler miljs?

3. P& vilket s#tt paverkar projektets resultat och effekter miljsn? 4. Har projektet paverkan pa nagot Natura 2000-omrade?

Var vision "ledande pa naturbaserade upplevelser” forutsitter ett aktivt arbete for att ta ansvar for hillbar utveckling, I en framtid
kan vi i hogre grad anviinda var giist som katalysator for att gora medvetet smarta val kring miljs, DiefSr 4r det cerhért viktigt
all var kommunikation och leverans att vi gor det si enkelt som mdjligt for gésten att géra ansvarsfulla val, exemepelvis transfer,
upplevelser p plats, i hdgre grad hyra utrustning hér for att minska transporter.

Vilken paverkan har projektet p4 folkhalsan (endast obligatorisk uppgift for Ostra Mellansverige)
[ - Syitar direkt till att forbattra folkh4lsan

[0 - Haren éverviigands positiv péverkan pa folkhilsan

O - Har en évervagande negativ paverkan pa folkhalsan

Besvara kortfattat fSljande tre fragor:
1. Vilka matbara mal finns avseende folkhalsa inom projektet? 2. Vilka aktiviteter planeras f5r att nd malen nar det géller folkh4lsa?
3. pa vilket satt paverkar projektets resultat och effekter folkhaisan hos olika grupper?

8. Férviintade resultat

8.1 Férvantade resultat efter projektperioden
Okad kéinnedom och tillgéinglighet till Jimtland Hérjedalen. +50.000 géstnéiter/ar, Skad omsittning +40 miljoner kronor/ar.

8.2 Forvantad verksamhet efter projektperioden
Fortsatt utveckling fér ékad kannedom och tillgénglighet. Okad kvalitet géllande leverans till slutkund.

8.3 Férvantade effekter pa sikt
Hallbar lI6nsamhet &ret runt fér JH's besoksnaring genom &kad kannedom, kvalitet och tillganglighet pa internationell
marknad.,
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Projektnamn: easyJet budget 17/18

Kostnads- och Finansieringsbudget

Specifikation av kostnader

9. Personal

Manadslén exkl.

Sysselséttnings-

Namn, befattning : grad Antal manader Summa
I6nebikostnad (0-1 ex 0,75)
0
0
0
0
0
0
Summa (Obs Summan skall férdelas per ari 9.1) 0
9.1 Fordelat per &r (Boérja med att fylla i artalen har &ven om du inte har nagra personalkostnader, évriga fordelningsar fylls i
automatiskt)
Ar 2017 Ar 2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa
Summa férdelat per &r 0
10. Extern sakkunskap och externa tjanster
Ange typ av tjinst/namn pé anlitat féretag Total kostnad
Marknadspartnerskap 17/18. 2 200 000
(Fokus UK & Danmark)
PR-paket 90 000
Utbkad marknadsféring 2000 000
Summa (Obs Summan skall férdelas per &r i 10.1) 4290 000
10.1 Fordelat per ar
Ar 2017 Ar2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa
Summa férdelat per ar 4290 000 4 290 000
11. Resor och logi
Ange typ Total kostnad
Summa (Obs Summan skall férdelas per ar i 11.1) 0
11.1 Fordelat per ar
Ar 2017 Ar2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa
Summa fordelat per ar 0




12.Investeringar material och externa lokaler Resor och logi

Ange objekt och antal

Total kostnad

Summa (Obs Summan skall fordelas per ari 12.1) 0
12.1 Fordelat per &r

Ar2017 Ar2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa
Summa férdelat per ar 0
13. Investering i portfdljbolag
Ange typ av kostnad Total kostnad
Summa (Obs Summan skall férdelas per &ri 13.1) 0
13.1 Férdelat per ar

Ar 2017 Ar2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa
Summa fordelat per ar 0
14. Schablonkostnader

Total kostnad

Lénebikostnader - 42,68 % av personalkostnader 0
Indirekta kostnader, beréknas pa personalkostnader inkl. I6nebikostnader (20 % for 15% 0
universitetet och htsgskolor, 15 % fér 6vriga stédmottagare) Ange %-sats i gula rutan. &
Summa (Obs Summan skall férdelas per ar i 14.1) 0
14.1 Férdelat per ar

Ar2017 Ar 2018 Ar2019 Ar 20XX Summa
Summa fordelat per ar 0
15 Intdkter i projektet
Ange typ av intakt Summa intakter
Summa (Obs Summan skall férdelas per &r i 15.1) 0
15.1 Intékter i projektet fordelat per &r

Ar2017 Ar2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa
Summa fordelat per ar 0




16. Offentligt bidrag i annat #n pengar

Organisation, beskriv insatsen Antal tim/enheter | Varde per tim/enh Summa
0
0
0
C
0
0
0
0
0
0

Summa (Obs Summan skall férdelas per &ri 16.1) 0

16.1 Offentligt bidrag i annat &n pengar férdelat per &r

Ar2017 Ar 2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa

Summa férdelat per ar 0

17. Privat bidrag i annat 4n pengar

Organisation, beskriv insatsen Antal tim/enheter \ﬁ:g::; r Summa
0
0
0
0
0

Summa (Obs Summan skall férdelas per ar i 17.1) 0

17.1 Privat bidrag i annat #n pengar férdelat per &r

Ar2017 Ar2018 Ar2019 Ar 20XX Summa
Summa fordelat per ar 0




Specifikation av finansiering

18. Finansiering

18.1 Offentlig finansiering

Kontant finansiering Ar 2017 Ar2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa

RJH 1995 000 1995 000
0
o
¢
0
0
0
0
0

Summa kontant finansiering 1995 000 1995 000

Offentligt bidrag i annat #n pengar
0
o
0
0
o
0
0

Summa offentligt bidrag i annat

an pengar (OBS \{id rédmarkerad 0 0

ruta s& stammer ej budgef med

finansiering)

Total offentlig finansiering 1995 000 1 995 000

18.2 Privat finansiering

Kontant finansiering Ar2017 Ar2018 Ar 2019 Ar 20XX Summa

JHT (bestksn&ringen) 2 295 000 2295000
0
0
0
0
1]

Summa kontant finansiering 2295000 2 295 000

Privat bidrag i annat &n pengar Summa
0
0
0
0
0
0

Summa privat bidrag i annat &n

pengar (OBS_vid rédmarkerad ruta 0 o

sa stdmmer gj budget med

finansiering)

Total Privat finansiering 2 295 000 2 295 000




Sammanstéllning av kostnader och finansiering

19. Kostnadsbudget

0OBS! Om nagot falt &r rédmarkerat sa stammer inte kostnadsbudget tverens med finansieringsbudgeten.

Kostnader Ar2017 Ar 2018 Ar2019 Ar 20XX Summa
Personal 0 0 0 0 0
E;rlggrsakkunskap och externa 4290 000 0 0 e
Resor och logi 0 0 0 0 0
:gxsretfnngar material och externa 0 0 0 0 4
Investeringar i portféljbolag 0 0 0] 0 0
Schablonkostnader 0 0 0 0 0
Intékter i projektet avgar 0 0 0 0 0
Faktiska kostnader 0 4 290 000 0 0 4 290 000|
Offentligt bidrag i annat &n pengar 0 0 0 0 0
Privat bidrag i annat &n pengar 0 0 0 0 0
Summa kostnader totalt 0 4 290 000 0 0 4 290 000
20. Summa total finansiering

Ar 2017 Ar 2018 Ar2019 Ar 20XX Summa
Offentligt kontant finansiering 0 1 995 000 0 0 1995 000
Offentligt bidrag i annat &n pengar 0 0 0 0 0
Privat kontant finansiering 0 2 295 000 0 0 2 295 000
Privat bidrag i annat &n pengar 0 0 0 0 0
Total finansiering 0 4 290 000 0 0 4 290 000
21. Bilagor fér en komplett anstkan
Nummer Bilaga

Specifikation av kostnader

Underlag som styrker vem/vilka som har réatt att féretrada den sékande

Uppagifterom mervardeskattskyldighet

22, Tillkommande bilagor

Nummer

Bilaga

Upphandlingspolicy/upphandlingsunderlag

Redogorelse for annat stod av mindre betydelse som sokande och/eller i
projektet ingdende foretag mottagits under innevarande och féregaende tva

beskattningsar.

MGSEc PlC\,r\

Underskriven ansdkan med bilagor lamnas/skickas in till

Region Jamtland Hérjedalen
Regional Utveckling

Box 654

83127 OSTERSUND




