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Svar pa begaran om undantag fran Region Jamtland
Harjedalens varumarkespolicy

Arendebeskrivning

Lanstrafiken har den 23 januari 2017 inkommit med en begiaran om undantag fran
Region Jimtland Harjedalens varumarkespolicy. Som argument till detta anfors
ekonomiska kostnader som ny profilering samt marknadsforingsinsatser som idag
inte finns inom angiven kostnadsram.

Regionala utvecklingsnamnden beslutade vid sitt sammantrade den 9 maj 2017, §
84 att tillstyrka Lanstrafikens begiran om undantag fran Region Jimtland
Harjedalens varumarkespolicy.

Region Jamtland Harjedalen ansvarar for bade organisationens och platsens
varumarke. For att 0ka attraktionskraften for savil plats som organisation ska
organisationen arbeta for att starka och synliggora varumarket. Regionfullméaktige
har beslutat om en strategi kallad modervarumérke som innebar att
organisationens samtliga verksamheter - som ags till 50 % eller mer av Region
Jamtland Hirjedalen - marknadsfors under samma logotyp och med samma
grafiska profil. Undantag beslutas av regionstyrelsen.

Lanstrafiken dgs till 100 % av Region Jimtland Harjedalen och faller dirmed under
regionfullmiktiges beslut om modervarumarkesstrategi. Lanstrafiken i Jamtland
AB har begirt undantag fran modervarumarkesstrategin. Lanstrafiken i Jimtland
ar ett inarbetat varumarke som har funnits sedan i borjan 1990-talet. For en
affirsdrivande verksamhet som Lanstrafiken dr varumérket betydande bade i
kontakter med medborgare och i affarsrelationer dar ett val uppbyggt varumarke
spelar en stor roll for synen pa foretaget. Kostnaden for byte av varumarke
uppskattas av Lanstrafiken till cirka 3 miljoner kronor plus
marknadsforingsinsatser. I Lanstrafikens budget finns inte utrymme for den
kostnaden.

Bussar som barare av Region Jaimtland Harjedalens logotyp skulle tydliggora att
kollektivtrafiken utgor en stor och viktig del av Region Jimtland Hirjedalens
verksamhet. Det skulle dven skapa goda forutsiattningar for en mobil och synlig
marknadsforing i hela regionen samt forstéelse for hur skattepengar anviands. Den
beslutade modervarumarkesstrategin ar det mest kostnadseffektiva for Region
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Jamtland Harjedalen da kostnader for att underhélla och revidera en rad olika
varumarken forsvinner.

Lanstrafikens logotyp och grafiska profil skapades tidigt 1990-och ar alltsa 25-30 ar.
I de varumarkesundersokningar som genomfordes i samband regionbildningen
2015 framkom det att respondenterna 6nskar en modernare” framtoning av Region
Jamtland Harjedalen om den ska betraktas som attraktiv. Grafisk profilering, med
tillhorande logotyp, bidrar starkt till att signalera vad en organisation eller plats star
for. For att fordela kostnader 6ver tid kan inforandet av ett nytt varuméarke ske
succesivt. Att bevilja undantag fran modervarumarkesstrategin pa annan grund an
det beslutade riskerar att bli prejudicerande och pa sikt urholka Region Jamtland
Hérjedalens varumairke. I samband med upphandling av Buss 2018 foreslas dven att
namnet “Léanstrafiken” ses over sa att det battre stimmer 6verens med regionens
ovriga benamningar.

Regiondirektorens forslag

1. Regionstyrelsen avstyrker Lanstrafikens begiran om undantag fran
modervarumarkesstrategin.

2. Isamband med upphandling av Buss 2018 ska namnet "Lanstrafiken” ses
over sa att det stimmer 6verens med regionens ovriga bendamningar.

3. Finansiering av varumarkesbyte ska ske inom ramen for Lanstrafikens
budget.

Utdrag till

Lanstrafiken, Regionala utvecklingsnamnden
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