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Namnbyte for Landstingsbostader i Jamtland AB samt svar
pa begaran om undantag fran Region Jamtland Harjedalens
modervarumarkesstrategi

Arendebeskrivning

Landstingsbostiders styrelse har fattat beslut om att ett nytt namn pa bolaget ska
foreslas till agaren. Bolagets styrelse begar att andra namnet fran
Landstingsbostiader i Jimtland AB till Regionbo AB Jamtland Hérjedalen, ett nytt,
modernt namn som anknyter till 4garen Region Jimtland Harjedalen.

Landstingsbostader i Jamtland AB har i samband med byte av bolagsnamn tagit
fram en ny logotyp och ansoker nu om undantag fran den av regionfullmiktige
beslutade varumarkesstrategin for Region Jimtland Harjedalen (RS/100/2015).

Varumarkesstrategin antogs i samband med regionbildningen 2015 och innebar att
ett varumarke och en logotyp anvinds for alla karnverksamheter inom Region
Jamtland Harjedalen. Undantag frin modervarumarkesstrategin kan beslutas av
regionstyrelsen.

Malsittningen med den antagna modervarumaérkesstrategin ar att skapa
forutsattningar for Region Jamtland Harjedalen att bli sa synligt och tydligt som
mojligt i syfte att skapa attraktivitet. En modervarumarkesstrategi ar overlagsen nar
det giller att skapa synlighet och tydlighet pa ett kostnadseffektivt sitt och skapar
aven en bra utgangspunkt for att skapa en gemensam intern organisationskultur.

Landstingsbostiader 4gs av Region Jimtland Harjedalen och har till uppgift att i
forsta hand bedriva sin verksambhet i rekryteringsframjande syfte. Uthyrning av
bostider sker i forsta hand till nyanstilld svarrekryterad personal. Att frikoppla
bolaget frdn modervarumarket forsvarar arbetet att bedriva ett framgéangsrikt
varumairkesarbete utifrn en attraktiv arbetsgivare. Detta arbete blir &n viktigare
med tanke pa de bemanningsutmaningar som Region Jamtland Harjedalen star
infor. Det utesluter inte att enskilda verksamheter kan jobba med att marknadsfora
sin verksamhet, men det blir under ett gemensamt parasoll for att starka
organisationen som helhet. Varuméarket avgors alltid av betraktaren men vi
paverkar det sjalva genom att halla hog kvalitet i de tjanster och den service vi
erbjuder.
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I begdran om undantag saknas beskrivning over vilka vinster som bolaget forvantas
uppna genom att driva ett eget varumarke. Det finns ingenting forsvarande med att
kommunicera med malgruppen utifran overgripande beslutade grafiska manual, d&
malgruppen ar vil bekant med Region Jimtland Hirjedalen.

Ekonomi

Varumarken forknippas ofta med en logotyp eller en slogan, men ett varuméarke ar
mycket mer dn si. Det kravs betydligt mer arbete bakom framgangsrikt
varumarkesarbete an att ta fram en logotyp och det kravs sarskild kompetens och
resurser for att 1angsiktigt hantera ett eget varumaérke. Att driva egna varumarken
ar kostsamt. All kommunikation frén avsdndaren behover i sa fall ske fran det egna
varumarket vilket innebar méarkning av bilar, arbetsklader, egen webbsida med
mera.

Regiondirektorens forslag

1. Regionstyrelsen avstyrker begiran om undantag fran Region Jimtland
Hirjedalens modervarumarkesstrategi for Landstingsbostader i Jaimtland AB/
Regionbo AB Jamtland Harjedalen.

2. Regionstyrelsen foreslar regionfullmaktige

a. Landstingsbostader i Jaimtland AB dndrar namn till Regionbo AB Jamtland
Harjedalen.

b. Regionstyrelsen far i uppdrag att uppraitta forslag pa reviderad bolagsordning
och agardirektiv med det nya namnet.

I tjansten

Anders Bystrom Sara Nilsson

Tf. Regiondirektor Kommunikationsdirektor
Utdrag till

Landstingsbostiader i Jiamtland AB
Kommunikationsdirektor
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