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Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen

Arendebeskrivning

Vid regionfullmiktiges sammantriade den 15 januari 2015 § 37, beslutade
regionfullmaktige att anta Varumarkesarkitektur for Region Jamtland Harjedalen
(Modervarumarkesstrategi) (RS/100/2015). Pa regionfullmaktiges sammantrade
den 12 april 2016 § 56, beslutade fullmaktige om reviderad version av Grafisk
profil for Region Jimtland Harjedalen (RS/426/2015). Den 25 november 2015, §
145, beslutade fullmaktige om Varumarkespolicy (RS/1384/2015). Utifran att
regionstyrelsen ansvarar for att ta fram overgripande styrdokument och halla dem
aktuella initierades en 6versyn av ovan namnda styrdokument under 2023.

Ett forslag till Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen har upprattats.
Forslaget ar en samlad strategi av tidigare Varumarkespolicy (RS/1384/2015) och
Varumarkesarkitektur for Region Jaimtland Harjedalen
(Modervarumarkesstrategi) (RS/100/2015). I forslaget till Varumarkesstrategi for
Region Jamtland Harjedalen beskrivs bland annat vision och kiarnvarden for
Region Jamtland Harjedalens varumarke, som tidigare tog sig till uttryck i
Varumarkespolicy (1384/2015).

Varumarkesarkitektur for Region Jimtland Harjedalen
(Modervarumarkesstrategi) (RS/100/2015) finns inte upprattad eller beslutad som
nagot styrdokument, istéllet tar sig innehéllet i Modervarumarkesstrategin till
uttryck i PowerPoint-bilder. For att skapa enhetliga styrdokument i hela
organisationen har innehéllet i den tidigare Modervarumarkesstrategin setts 6ver
och vavts in i forslaget till Varumarkesstrategi for Region Jimtland Harjedalen.

Dartill har Grafisk profil for Region Jamtland Harjedalen (RS/426/2015) setts
over. Delar av den Grafiska profilen som kraver politiska beslut har lyfts in i
forslaget till Varumarkesstrategi for Region Jaimtland Harjedalen. Darfor foreslas
Grafisk profil for Region Jamtland Harjedalen (RS/426/2015) upphora att gélla
som politiskt styrdokument. Resterande delar av dokumentet foreslas hanteras
som tillaimpningsanvisning pa tjanstepersonsniva.

Foreslagen Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen ska vara ett stod i
arbetet med att bedriva ett 1angsiktigt arbete och den ska ytterst bidra till att skapa
en trovardig, tydlig och attraktiv bild av Region Jamtland Harjedalen.

Varumarkesstrategin ska gora det mojligt for olika typer av verksamheter att
kommunicera pa ett effektivt satt med utgangspunkt fran malgruppernas behov.
Strategin ska borga for god kvalitet, samordning, effektivitet och tydlighet i
varumarkesarbetet.

Ett starkt varumarke ar valkant, tydligt och positivt laddat. Malsattningen med
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varumarkesarbetet ar att skapa forutsattningar for att Region Jamtland
Hérjedalen ska bli sa synligt och tydligt som mojligt i syfte att skapa attraktivitet.

Beslut om undantag fran Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen
beslutas av regionstyrelsen.

Regiondirektorens forslag

Regionstyrelsen foreslar regionfullmaktige

1.

Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen faststalls.

2. Beslut om undantag fran Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen

o pw

beslutas av regionstyrelsen.

Logotyp for Region Jamtland Harjedalen faststalls.
Varumarkespolicy (RS/1384/2015) upphora att gilla.
Varumarkesarkitektur for Region Jimtland Harjedalen
(Modervarumarkesstrategi) (RS/100/2015) upphor att galla.

6. Grafisk profil for Region Jamtland Harjedalen (RS/426/2015) upphor att gilla.
I tjansten
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