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Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen

Arendebeskrivning

Vid regionfullmiktiges sammantriade den 15 januari 2015 § 37, beslutade
regionfullmaktige att anta Varumarkesarkitektur for Region Jamtland Harjedalen
(Modervarumairkesstrategi) (RS/100/2015). Pa regionfullméktiges ssmmantrade den 12
april 2016 § 56, beslutade fullméaktige om reviderad version av Grafisk profil for Region
Jamtland Harjedalen (RS/426/2015). Den 25 november 2015, § 145, beslutade fullméaktige
om Varumarkespolicy (RS/1384/2015). Utifran att regionstyrelsen ansvarar for att ta fram
overgripande styrdokument och hélla dem aktuella initierades en 6versyn av ovan namnda
styrdokument under 2023.

Ett forslag till Varumairkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen har upprittats.
Forslaget ar en samlad strategi av tidigare Varuméarkespolicy (RS/1384/2015) och
Varumairkesarkitektur for Region Jamtland Héarjedalen (Modervarumarkesstrategi)
(RS/100/2015). I forslaget till Varumarkesstrategi for Region Jimtland Harjedalen
beskrivs bland annat vision och kiarnvarden for Region Jamtland Harjedalens varumarke,
som tidigare tog sig till uttryck i Varumarkespolicy (1384/2015).

Varumarkesarkitektur for Region Jamtland Harjedalen (Modervarumarkesstrategi)
(RS/100/2015) finns inte upprattad eller beslutad som nagot styrdokument, istillet tar sig
innehallet i Modervarumarkesstrategin till uttryck i PowerPoint-bilder. For att skapa
enhetliga styrdokument i hela organisationen har innehallet i den tidigare
Modervarumarkesstrategin setts 6ver och vavts in i forslaget till Varumarkesstrategi for
Region Jamtland Harjedalen.

Dartill har Grafisk profil for Region Jimtland Harjedalen (RS/426/2015) setts 6ver. Delar
av den Grafiska profilen som kraver politiska beslut har lyfts in i forslaget till
Varumairkesstrategi for Region Jimtland Harjedalen. Darfor foreslas Grafisk profil for
Region Jamtland Harjedalen (RS/426/2015) upphora att galla som politiskt
styrdokument. Resterande delar av dokumentet foreslas hanteras som
tillampningsanvisning pa tjanstepersonsniva.

Foreslagen Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen ska vara ett stod i arbetet
med att bedriva ett 1angsiktigt arbete och den ska ytterst bidra till att skapa en trovirdig,
tydlig och attraktiv bild av Region Jimtland Harjedalen.

Varumarkesstrategin ska gora det mgjligt for olika typer av verksamheter att
kommunicera pa ett effektivt satt med utgdngspunkt fran mélgruppernas behov. Strategin
ska borga for god kvalitet, samordning, effektivitet och tydlighet i varuméarkesarbetet.

Ett starkt varumaérke ar vilkant, tydligt och positivt laddat. Malséattningen med
varumarkesarbetet ar att skapa forutsattningar for att Region Jamtland Harjedalen ska bli
sa synligt och tydligt som mojligt i syfte att skapa attraktivitet.

Beslut om undantag fran Varumarkesstrategi for Region Jamtland Harjedalen beslutas av
regionstyrelsen.
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Arendet behandlades av regionfullmiktige i 2023-11-28 § 138 och blev d3 &terremitterat
for att se over de styrande dokument som relaterar till varumdrkesstrategin och for att
se over strategin utifrdn regionens ansvar som samisk forvaltningsmyndighet. En
oversyn av styrdokumenten har gjorts och ett forslag till ny logotyp som kompletterats
med namnet pa sydsamiska har tagits fram.

Arendet behandlades igen vid regionfullmiktiges sammantride 2024-06-18—19 § 90 och
blev aterigen aterremitterat genom en minoritetsaterremiss for att utreda mojligheten att
lagga till Fristdende varumdrke med regionens logotype som garant.

Efter aterremissen har mojligheten att lyfta in fler varumarken i varumarkesstrategin setts
over och bedomningen ar att inte gora nagra justeringar i nuvarande strategi. Forslaget
innebdr en omfattande forandring i nuvarande strategiska inriktning— nagot som gar emot
rekommendationen fran det arbete som gjordes tillsammans med nagra av Sveriges
ledande varumairkesexperter i samband med regionbildningen.

Att likstilla och driva fler varumérken pa samma niva forsvarar byggandet av en
gemensam kultur och stirker vi-och-dom-kénslan inom organisationen. Det skulle ocksa
innebdra att vara invanare far svarare att se vilka verksamheter deras skattepengar
finansierar. Dartill 4r det kostsamt att bygga och driva varumirken — bade i form av
personella resurser och i form av marknadsforingsmaterial, webbsidor m.m.

Nuvarande strategi mojliggor fortfarande att verksamheter, dar det bedoms motiverat,

kan driva sitt eget varumarke men det ska da foregas av en utredning och
konsekvensanalys.

Regiondirektorens forslag

Regionstyrelsen foreslar regionfullmaktige

1. Varumarkesstrategi for Region Jimtland Harjedalen faststalls.

2. Beslut om undantag fran Varumarkesstrategi for Region Jimtland Harjedalen beslutas
av regionstyrelsen.

3. Logotyp for Region Jimtland Harjedalen faststalls.
4. Varumdirkespolicy (RS/1384/2015) upphora att gilla.

5. Varumarkesarkitektur for Region Jamtland Harjedalen (Modervarumarkesstrategi)
(RS/100/2015) upphor att gilla.

6. Grafisk profil for Region Jimtland Harjedalen (RS/426/2015) upphor att gilla.

I tjansten
Sara Lewerentz Sara Nilsson
Regiondirektor Kommunikationsdirektor
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Kommunikationsavdelningen
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