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Begédran om undantag fran Region Jamtland Harjedalens
varumarkespolicy

Arendebeskrivning

Region Jamtland Héarjedalen ansvarar for bade organisationens och
platsens varumarke. For att 0ka attraktionskraften for saval plats som
organisation ska organisationen arbeta for att starka och synliggora
varumarket. Regionfullmaktige har beslutat om en strategi kallad
modervarumarke som innebar att organisationens samtliga verksamheter
- som ags till 50 % eller mer av Region Jamtland Hérjedalen -
marknadsférs under samma logotyp och med samma grafiska profil.
Undantag beslutas av regionstyrelsen.

Lanstrafiken ags till 100 % av Region Jamtland Harjedalen och faller

darmed under regionfullmaktiges beslut om modervarumarkesstrategi.

Lanstrafiken i Jamtland AB har begéart undantag fran
modervarumarkesstrategin. Lanstrafiken i JAmtland ar ett inarbetat
varumarke som har funnits sedan i bérjan 1990-talet. For en
affarsdrivande verksamhet som Lanstrafiken ar varumarket betydande
bade i kontakter med medborgare och i affarsrelationer déar ett val
uppbyggt varumarke spelar en stor roll for synen pa foretaget. Kostnaden
for byte av varumarke uppskattas av Lanstrafiken till cirka 3 miljoner
kronor plus marknadsfoéringsinsatser. | Lanstrafikens budget finns inte

utrymme for den kostnaden.

Bussar som barare av Region Jamtland Harjedalens logotyp skulle

tydliggora att kollektivtrafiken utgor en stor och viktig del av Region
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Jamtland Héarjedalens verksamhet. Det skulle dven skapa goda
forutsattningar for en mobil och synlig marknadsforing i hela regionen

samt forstaelse for hur skattepengar anvands.

Den beslutade modervarumarkesstrategin ar det mest kostnadseffektiva
for Region Jamtland Harjedalen da kostnader for att underhélla och
revidera en rad olika varumarken forsvinner. Lanstrafikens logotyp och
grafiska profil skapades tidigt 1990-och &r alltsd 25-30 ar. | de
varumarkesundersokningar som genomfoérdes i samband
regionbildningen 2015 framkom det att respondenterna dnskar en
"modernare” framtoning av Region Jamtland Harjedalen om den ska
betraktas som attraktiv. Grafisk profilering, med tillhdrande logotyp,
bidrar starkt till att signalera vad en organisation eller plats star for. For
att fordela kostnader over tid kan inférandet av ett nytt varumarke ske

succesivt.

Att bevilja undantag fran modervaruméarkesstrategin pa annan grund an
det beslutade riskerar att bli prejudicerande och pa sikt urholka Region
Jamtland Héarjedalens varumarke.

| samband med upphandling av Buss 2018 foreslas dven att namnet
"Lanstrafiken” ses Over sa att det battre stdmmer dverens med regionens

dvriga benamningar.

Forvaltningschefens forslag

Utskottet for infrastruktur foreslar
Regionala utvecklingsnamnden foreslar regionstyrelsen:
1. Avstyrka Lanstrafikens begdran om undantag fran
modervarumarkesstrategin
2. Besluta att namnet "Lanstrafiken” ses 6ver sa att det stammer

overens med regionens dvriga benamningar.
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3. Finansiering av varumarkesbyte sker inom ram for Lanstrafikens

budget.
4. Paragrafen forklaras omedelbart justerad.

| tjdnsten

Anders Bystrom

Forvaltningschef
Gun Raberg Kjellerstrand
Kommunikationschef
Utdrag till
Regiondirektor

Forvaltningschef regional utveckling
Chef infrastruktur och kommunikationer
Lanstrafiken info@ltr.se
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